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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	


	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce se věnuje otázce brand buildingu v širších, zejména teoretických souvislostech. Teoretická část tvoří základ práce, přináší pohled na historický vývoj tvorby značky, případové studie a využití nástrojů marketingových komunikací při tvorbě značky. Citační odkazy jsou uvedeny v závěru práce, ale chybí přehledný seznam literárních zdrojů. V analytické části jsou obsaženy dílčí analýzy znalosti zvolené značky, cenové porovnání konkurence, analýza využívaných komunikačních prostředků. Uvedená SWOT analýza nevychází z předchozích analýz. V práci není jasné, zda jde o vlastní analýzy autora práce, nebo sekundární data. Chybí hlubší pohled na zjištěné výstupy, propojení vzájemných souvislostí. Projektová část navrhuje komunikační mix k podpoře značky, ale tyto návrhy nejsou podloženy adekvátními analýzami. Práce je obsáhlá, ale nepřehledná, částečně chaotická, některé obrázky se opakují dvakrát (obr. 7.1 a 7.2), chybí uvedení zdrojů informací, chybí adekvátní analýzy. Tyto nedostatky snižují hodnotu práce, která je jinak obsahově mimořádně bohatá a autor zde projevil svůj zájem o zvolené téma.
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
C - dobře
Ve Zlíně dne 19. 5. 2008 
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 podpis vedoucího DP
Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
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