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Téma DP: Být či mít? Podíl médií a reklamy na utváření hodnotového systému člověka a společnosti
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka se v úvodní části práce věnuje teoretickému vymezení pojmu média, ale už v jejím průběhu plynule přechází ke svému hlavnímu tématu – vliv médií na utváření hodnotového světa především mladých lidí. Sestavila si k tomu to účelu dotazník, který vyhodnocuje a dochází k závěrům, které potvrzují dvě ze tří vytčených hypotéz. Autorčino myšlení je trochu heterogenní, rozptýlené, nesoustředí se k jednomu nebo dvěma klíčovým tématům, ale snaží se chytit, podle mého soudu, trochu příliš mnoho zajíců. Rozpaky samotné autorky nad šíří zvoleného vymezení, metodologickými obtížemi a nevyhraněností vlastního hodnotového vztahu k médiím prozrazuje především jazyk práce, který se velmi často utíká k esejistické podobě, tedy k takové, která si neklade za cíl jednoznačnost, závaznost, racionálnost. Tato tendence vrcholí v závěru, kdy místi vlastního hodnocení „předává“ slovo mladým účastníkům výzkumu. Kdyby se autorce podařilo udržet celou práci v žánru eseje, přispělo by to možná k poznání problému více, než kombinování exaktního výzkumu a metaforičností jazyka. Přes uvedené výhrady hodnotím práci Veroniky Volejníkové jako velmi dobrou, protože se pokusila originálním způsobem vyrovnat s tématem, které začíná být pro naši kulturu klíčové. K obhajobě kladu otázku po případné roli nových, „postinternetových“ médií v mediální výchově.
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
B-velmi dobře..................

Ve Zlíně dne ...............................................
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