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Téma DP: Být či mít? Podíl médií a reklamy na utváření hodnotového systému člověka a společnosti
Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň projektové části 
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce Bc. Veroniky Volejníkové je pozoruhodná hned z několika úhlů pohledu. Jde především o samu volbu tématu. Média, reklamu, marketingové komunikace lze zkoumat z hlediska praktického, z hlediska technologie jejich využívání a fungování, ale také z hlediska jejich dopadu na hodnotový systém jednotlivce i celé společnosti; s jistou nadsázkou snad lze hovořit o zkoumání jakéhosi étosu marketingových komunikací, lze-li v tomto spojení slovo „étos“ vůbec použít. Autorka si zvolila druhý způsob nazírání na problém, způsob nepochybně mnohem náročnější na zpracování a také citlivější vzhledem k možnému hodnocení celé práce. Z hlediska marketingové „technologie“ je řada úvah obsažených v práci diskutabilní – týkají se totiž negativních aspektů mediálního a reklamního působení, které někteří úzce zaměření odborníci tak rádi přehlížejí.
V názvu práce je titulek slavné knihy Ericha Fromma, jehož dilema se táhne celým textem diplomové práce. A nutno říci, že autorka se nevyhýbá hledat odpovědi ani ve velmi citlivých souvislostech. 

Je jasné, že takto pojatá práce je velmi nestandardní, aniž by jí to ubíralo na poutavosti či dokonce odborné kvalitě. Diplomantka prokázala nejen dobrou znalost teorie marketingových komunikací i dalších disciplín (psychologie, sociologie aj.), ale i vlastní vyzrálý pohled na současný svět a jistý filozofický nadhled, umocněný dobrými vyjadřovacími schopnostmi. Práce je psána dobrým jazykem, bez gramatických a stylistických prohřešků, snad až na některé detaily (např. užití velmi ošklivého nespisovného slova „gymplák“, které by snad bylo přijatelné pro účely praktického výzkumu, v diplomové práci však působí jako nesourodý rušivý prvek).
Přes netradiční téma i způsob jeho nazírání se diplomantka snažila zachovat standardní strukturu školní šablony, a práce je tedy rozdělena na část teoretickou, praktickou a projektovou. Autorka podstoupila náročný týden pravidelného sledování televizního programu na hlavních českých vysílacích kanálech, realizovala rovněž výzkum, který zjišťoval názory mládeže na dané téma, a po analýze výsledků navrhla projekt „Dekonzumace reklamy“. Jádrem projektu je scénář workshopu, který by měl pomoci mediální výchově na školách.
Autorka využívá bohatých literárních zdrojů, umí s nimi adekvátně pracovat. Svou práci se mnou konzultovala včetně některých diskutabilních pasáží. 

K práci nemám dalších připomínek, oceňuji odvahu diplomantky, se kterou přistoupila ke zpracování tématu.
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:  A - výborně

Ve Zlíně dne 25. 5. 2008



         ………………………………   

 podpis vedoucího DP  

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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	F - nedostatečně
	
	


