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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	X


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň návrhu řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:


Práce Markéty Havlíkové představuje solidní standard bakalářských prací orientovaných na analýzu praktického případu.


V teoretické části se autorka drží zejména prací Václava Svobody. Tato volba je jistě výborná, ale snad by přece jen mohli být zmíněni i další autoři zabývající se CI. 


Praktická část je kvalitní a jistě využitelná v praxi zmíněného subjektu. 

Nad rámec BP jde část projektová, i když pravděpodobně nejde o vlastní dílo autorky BP.

Zásadní věcné chyby jsem v práci nenašel. Musím však upozornit na některé drobné formální nedostatky. Na str. 23 nahoře není odkázána odvolávka na Kellera. (Či snad jde o citaci citace z Palatková: „Marketingová strategie…“?) „Seznam použité literatury“ (str. 54 – 56) není seznamem použité literatury, nýbrž seznamem odkazů.

Na s. 52 je dost nešťastným způsobem hodnocena hypotéza. Nelze napsat „Hypotéza, ke které jsem během zpracování bakalářské práce dospěla…“ Hypotézy se formulují na počátku práce, nikoliv na jejím konci.

Nicméně, práci považuji za dobrou, zmíněné připomínky bych nemusel mít, kdyby autorka konzultovala svou práci o pár týdnů dříve. Na poslední chvíli po e-mailech  už některé drobnosti „vychytat“ nešlo.

Doplňující otázka k obhajobě: Je logo Lion registrováno jako ochranná známka? Zdá se mi, že jeho grafická složitost by mohla být na překážku registraci OZ.

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: B – velmi dobře/ C - dobře
Ve Zlíně dne 24. 5. 2008
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    podpis vedoucího BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


