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Téma DP: Prezentace a komunikace společnosti Wellness Club
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	
	x
	

	úroveň teoretické části 
	
	
	x
	

	práce s literaturou (citace)
	
	
	x
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	
	
	x

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu řešení (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	x
	

	jiné kritérium (novost, přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

V úvodu diplomové práce uvádí autorka: „Hlavním cílem práce je poukázat na životní styl wellness………….v rámci nabídky společnosti Wellness Club.“ Zároveň si jako cíl klade přípravu konkrétní akce společnosti. 
ObsahemTeoretické části jsou stručné popisy prvků komunikačního mixu a subsystémů Corporate Identity (v tomto případě i neúplné a nepřesné). Chybí hypotézy a metody práce. Není splněn 1. bod zadání: „ Zpracujte literární rešerži k tématu – zohledněte specifika marketingových komunikací v oboru sportovních aktivit.“
V praktické části diplomantka popisuje Wellness Club, jeho poslání a aktivity. Zabývá se jeho historií, popisuje různé oblasti jeho činnosti a realizované akce. Uvádí hlavní cíle společnosti. Podrobně popisuje minulý ročník akce NESTLÉ FITNESS WELLNESS CELEBRITY SHOW 2007. V závěru kapitoly uvádí výstupy SWOT analýzy této akce. Předkládá přehled slabých a silných stránek akce, pokouší se i o příležitosti a hrozby. Jednotlivé položky dále v textu popisuje, hodnotí a navrhuje řešení. Předkládá přehled konkurence, včetně jejích cílů, silných a slabých stránek. Analyzuje její nabídku.
V projektové části je navržen, podle vzoru z roku 2007, nový ročník WELLNESS CELEBRITY SHOW. Autorka upozorňuje na problematická místa předchozího ročníku a doporučuje řešení.
Hypotézy nebyly stanoveny, tedy ani potvrzeny nebo vyvráceny. Chybí i zhodnocení dosažení cílů. (Naplnění hlavního cíle by prospělo více pozornosti.)
Práce je opatřená mnoha přílohami, ale je popisná, místy málo přehledná, chybí shrnutí kapitol, v textu se objevují drobné chyby. Uvedeno je velmi malé množství literatury. Navíc se většinou jedná o práce studentské nebo učební texty. 
Práce s grafy a tabulkami je na odpovídající úrovni.

Otázky:

1. Vysvětlete, o co se opírá Vaše analýza konkurence. (str. 55-62)
2. Jaký vliv na konkurenceschopnost Wellness Clubu mají jednotlivé subsystémy Corporate Identity a Corporate Identity jako celek?
3. Popište rizika spojená s komunikací projektu WELLNESS CELEBRITY SHOW. Jak je budete eliminovat?
Návrh na klasifikaci diplomové práce:
D
Ve Zlíně dne 16. 5. 2008.
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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