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Tabulka A
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	Stylistická a jazyková úroveň
	1
	x
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	Formální úroveň
	1
	x
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	Celkem
	15
	    průměr hodnocení
	1,17


Poznámka: Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. Průměr hodnocení kritérií vypočteme vydělením součtu součinů 15. 

Tabulka B

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,0 – 1,49
	A
	Výborně

	1,5 – 1,99
	B
	Velmi dobře

	2,0 – 2,49
	C
	Dobře


	2,5 – 2,99
	D
	Uspokojivě

	3,0 – 3,49
	E
	Dostatečně

	3,5 – 3,99
	FX
	Nedostatečně

	                   4,0 -
	F
	Nedostatečně


	Průměr hodnocení kritérií  1,17
	Koeficient náročnosti  1,2


Návrh na výslednou známku vypočteme vynásobením průměru hodnocení kritérií koeficientem náročnosti a stanovíme podle tabulky B.

Celkové hodnocení a otázky k obhajobě:

(Otázky uvádí vedoucí i oponent.)

Ivana si zvolila velmi náročné téma. Hypotéka je dnes produkt, který je z důvodu velké poptávky a tedy i velké konkurence mezi bankami nabízen v různých typech a modifikacích. Zorientovat se na trhu hypoték je poměrně náročné, najít porovnávací modely taktéž, protože banky pracují s rozdílnými modely a produkty. Na diplomové práci proto oceňuji:

1. Zvolené téma – aktuálnost a možnost použití v praxi.

2. Zorientování se diplomantky v dané problematice.

3. Odpověď na zásadní otázky:

· Proč bylo zvoleno toto téma

· Proč ze široké nabídky se diplomantka zaměřila na hypotéky s dlouhodobou fixací.

· Jak si stojí ČSOB v konkurenci ostatních bank.

· Jaké metody marketingu lze zvolit pro podporu prodeje.

4. Samostatnost při zpracování.

5. Zapracování vlastního názoru a poznatků.

Dovoluji si předložit, pro komplexní pohled na danou problematiku, diplomantce při obhajobě tyto otázky:

1. Realitní společnosti nabízejí stále dostatek realit na prodej. Přestože ceny realit a ceny hypoték rostou, je předpoklad i v roce 2008, že se poptávka po nemovitostech nesníží. Tzn. že banky mohou mít před sebou z hlediska růstu objemu hypoték, úspěšný rok. Na co by neměly v tomto období růstu banky zapomenout?

2. Jaký nejdůležitější prodejní argument by použila diplomantka při nabídce hypotéky s dlouhodobou fixací klientovi na jeho odpověď proč mi nabízíte hypotéku s nejvyšší sazbou?

3. Je reálné nebezpečí hypoteční krize v Evropě tedy i v ČR? Jaký typ hypotéky je pro klienta v případě hypoteční krize nejvíce rizikový?

S ohledem na výše uvedené skutečnosti a stanovený způsob hodnocení a to:

Hodnocení kritérií 1,17

Koeficient obtížnosti práce 1,20

Výsledná známka – ECTs 1,40

hodnotím diplomovou práci výsledným stupněm klasifikace A výborně

V Hodoníně2. 1. 2008
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