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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Hodnocení práce:

Se studentkou Eliškou Urbancovou jsme konzultovali pravidelně a průběžně, mé připomínky se vždy snažila zapracovat do textu. 
V teoretické části autorka hovoří o hip-hopu jako společensko-kulturním fenoménu jak z hlediska historického vývoje a současného stavu této scény, tak také z pohledu marketingového, kdy obecně vymezuje specifika jeho marketingového a komunikačního mixu. Teoretická část je dle mého názoru velmi kreativní a tvoří ideální uvedení do celého problému. 
V praktické části autorka rozebírá marketingový mix přehlídky Kick Da Style, jejíž první ročník je momentálně ve stádiu příprav, na základě dotazníkového šetření (250 respondentů) pak navrhuje další zásady pro plánování jeho organizační podoby a marketingových komunikací. Tyto návrhy se jeví jako vhodné a opodstatněné analýzou. 
Celkově myslím vznikla velmi zajímavá práce, která může mít velkou studijní i praktickou hodnotu. Navrhuji hodnocení stupněm výborně, ačkoliv vím, že práce má několik problémových míst - jedním z nich je jazyk práce, který místy vybočuje z odborného stylu (jedná se snad o styl „hip-hopový“?), dalším občasná poněkud nepodloženě generalizující tvrzení autorky. 
Otázky k obhajobě: 
Vzhledem k tomu, že součástí přehlídky by měla být i soutěž v tvorbě grafitti, měl by být součástí marketingového plánu také jakýsi „plán krizové komunikace“ pro případ, že se veřejné mínění postaví proti? 
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: A - výborně
Ve Zlíně dne 16. 5. 2008
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    podpis vedoucího BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


