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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

„..vrcholem práce je průzkum, který ověřuje hypotézu autora, že obliba anglických názvů klesá…“

Myslím si, že kamenem úrazu této práce je slabá hypotéza. Tato hypotéza pak neuspěje především v konfrontaci s praxí, kde se anglické názvy stále hojně využívají. Situace je jiná segment od segmentu, firmu od firmy.
Autor nerozeznává rozdíl mezi namingem (pojmenováváním značek) a brandingem (budováním značek). Autor se zabývá problematickou názvů, a přesto se dotýká především oblasti budování značek. Tato nejasnost bohužel celkově práci sráží dolů.

Protože se jedná o zajímavé téma, těším se na obhajobu této práce.
1. Je rozdíl mezi názvem a značkou?
2. Kdo by se podle vás měl podílet na tvorbě pojmenování společnosti a produktů?

3. Víte, co je to tzv. umbrella brand?

Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
B
Ve Zlíně dne ...............................................

 






         ………………………………   

 







    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
