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Tabulka A

	
	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň

obtížnosti
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Součin

	
	
	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	1
	Splnění cílů
	3
	x
	
	
	
	
	
	
	3

	2
	Logická stavba
	2
	x
	
	
	
	
	
	
	2

	3
	Teoretická část
	3
	x
	
	
	
	
	
	
	3

	4
	Analytická část
	3
	x
	
	
	
	
	
	
	3

	5
	Práce s literaturou
	2
	
	x
	
	
	
	
	
	3

	6
	Stylistická a jazyková úroveň
	1
	x
	
	
	
	
	
	
	1

	7
	Formální úroveň
	1
	
	x
	
	
	
	
	
	1,5

	
	Celkem
	15
	průměr hodnocení
	16,5



Poznámka: Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. Průměr hodnocení kritérií vypočteme vydělením součtu součinů 15. 

Tabulka B

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,0 – 1,49
	A
	Výborně

	1,5 – 1,99
	B
	Velmi dobře

	2,0 – 2,49
	C
	Dobře

	2,5 – 2,99
	D
	Uspokojivě

	3,0 – 3,49
	E
	Dostatečně

	3,5 – 3,99
	FX
	Nedostatečně

	                   4,0 -
	F
	Nedostatečně


(Nehodící se škrtněte.

	Průměr hodnocení kritérií 1,1
	Koeficient náročnosti       1,2


Návrh na výslednou známku vypočteme vynásobením průměru hodnocení kritérií koeficientem náročnosti a stanovíme podle tabulky B.

Celkové hodnocení a otázky k obhajobě:

Obecně lze konstatovat, že k oponentuře byla předložena velmi kvalitní, specifická bakalářská práce. Její specifičnost spočívala jednak ve skutečnosti, že je práce napsána v jazyce anglickém (kvalitní angličtinou), jednak se zabývá novými pohledy na možnosti získávání informací v rámci marketingového výzkumu za pomoci nových technologií a to v jedné z největším a nejznámějších světových výzkumných agentur TNS v Londýně (U.K.). V úvodu student popisuje cíl práce, osobně bych dal přednost více explicitnímu stanovení hlavního cíle a cílů vedlejších popř. i stanovení pracovní hypotézy/hypotéz. Z hlediska formálního bych práci vytkl skutečnost, že v obrázcích a tabulkách neuvádí přesně zdroj. Podobně na str. 27 je uveden přehled TOP 10 Marketingových výzkumných firem, bohužel bez uvedení přesnějšího údaje týkající se roku, ke kterému se tento žebříček vztahuje. Na straně druhé je však třeba vyzdvihnout výbornou segmentaci britského trhu s mlékem včetně zacílení na 3 specifické a perspektivní segmenty. Zde student projevil marketingové myšlení a znalost problematiky získanou studiem. Závěry práce jsou logické a navazují na předcházející kvalitní text bakalářské práce.

Otázky k obhajobě:

1. Na straně 36 uvádíte v grafickém znázornění (i v textu) pojmy „Pick Up Gap“ a „Coverage Gap“. Můžete tyto pojmy komisi blíže vysvětlit .

2. Můžete podrobněji vysvětlit komisi i důvod Vámi preferovaného zacílení na tři segmenty v bakalářské práci podrobně analyzované.
3. V charakteristice trhu mléka v U.K. uvádíte v rozdělení dle tučnosti mléka i „Channel Island Milk“. O jaké mléko se jedná? (V dalším textu uvádíte, že je dokonce o 40% dražší než jiný druh mléka a je dosti populární.
Návrh na výslednou známku bakalářské práce (viz Tabulka B)
………A - výborně…….

(Uveďte Stupeň ECTS + Slovní hodnocení)

V  ……Zlín…………………
dne  …4.5.2008………..….







…………………………………………....









          podpis hodnotícího


