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Téma DP:  Uvedení nového kulturního měsíčníku na trh
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Do kulturního marketingu města nepochybně patří informování obyvatel o akcích, které by je mohly zajímat, o možnostech kvalitního prožívání volného času. Existuje dnes řada možností, jak tento požadavek splnit. Různé technické  komunikační nástroje lze vhodně kombinovat, ale stále ještě to nejde bez lidí... A to je možná i problém Pardubic, kterým podle autorky této diplomové práce kvalitní informace o kultuře, sportu ... chybí. Cílem její práce je tedy navrhnout chybějící článek v komunikaci v oblasti prožívání volného času. 
V teoretické kapitole autorka dobře a přehledně pracuje s literaturou, vysvětluje potřebné pojmy ve vztahu ke kultuře, marketingu, komunikaci, médiím. Z jednotlivých charakteristik jsou dobře patrné souvislosti vztahující se k tématu práce.

Praktickou část uvozuje charakteristika města Pardubic a okolí, důraz je logicky kladen na kulturu, sport, volný čas. Následuje popis a vyhodnocení marketingového výzkumu, který autorka realizovala v  posledním čtvrtletí roku 2007.  Výzkumu se zúčastnilo 414 respondentů a otázky směřovaly k potřebnosti informací o kulturním dění v Pardubickém kraji.Tento vlastní výzkum je doplněn informacemi o marketingovém výzkumu na téma volného času obyvatel ČR.  Interpretace výsledků je přehledná, jasná, stručná. K tématu práce se vztahuje i hodnocení kulturních měsíčníků kraje, včetně Pardubického kulturního a sportovního měsíčníků, který je vydáván od roku 1996.  Do tohoto hodnocení zahrnula autorka i webové stránky o kultuře v Pardubickém kraji. Praktickou část uzavírá ověření platnosti pracovních hypotéz. Projekt Moniky Latinové je marketingovým plánem pro nový kulturní měsíčník a návrhem obsahové struktury webové stránky, která by měla tištěný měsíčník doplňovat.  Autorka zpracovala i finanční rozvahu pro realizaci svých návrhů.

Diplomová práce Moniky Latinové splňuje všechny požadavky na tuto studentskou kvalifikační práci. 

K diskusi:

1. Mohla byste stručně porovnat výsledky vlastního výzkumu a výzkumu společnosti GFK Praha ze srpna 2006?

2. Nebyly při zavedení na trh problémy s názvem FILIP?

3. Kdo je vydavatelem měsíčníku FILIP? Pečuje tento vydavatel i o webové stránky?

4. V závěru práce píšete, že nový měsíčník má nulovou remitendu, potvrzujete tedy úspěch nového kulturního  periodika.  Přesto – uvažujete o organizaci zpětné vazby?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
                                               A - výborně
Ve Zlíně dne  5. 5. 2008.
 






         ………………………………   

podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


