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Hodnocení vedoucího diplomové práce

Jméno studenta: Bc. Tereza Točíková  Vedoucí DP: Mgr. Petr Podlešák  Ak. rok: 2007/2008
Téma DP: Propagace mladých módních návrhářů.
Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce Terezy Točíkové se týká propagace mladých módních návrhářů, která by měla být realizována prostřednictvím nového butiku, kde by se díla těchto tvůrců prodávala. Z textu je znát, že autorka prostředí spojené s módou velmi dobře zná, což se projevuje jak na uvedených informacích, tak na závěrech. 

Protože projektová část se týká příprav rozjezdu nového obchodu s módou, jsou v teoretické části uvedeny informace o metodách výzkumu, analýza situace na trhu s módou v ČR a možnosti propagace mladých módních návrhářů. V praktické části je pak navázáno vlastním výzkumem preferencí českých spotřebitelů nebo analýzou konkurence. Zde bych doporučil rozšířit celkový vzorek respondentů, neboť v případě tak veliké investice jako je rozjezd nového obchodu, nelze vycházet z průzkumu na 100 osobách.

Celý projekt je postaven na myšlence dát možnost mladým tvůrcům propagovat a prodávat své výrobky přes nově otevřený butik v Brně. Studentka na základě údajů uvedených v praktické části analyzuje a segmentuje trh, diferencuje nabídku, uvádí marketingový mix butiku. Součástí je také SWOT analýza, analýza nákladů na založení butiku nebo finanční plán. 

Je potěšitelné, že autorce vyšel projekt jako ziskový po jednom roce, i když se osobně obávám, že ideální situace, kterou se musela při této analýza držet, pravděpodobně nenastane. Přesto by to byla výborná tečka za touto prací. 


Práce je psána čitelně a přehledně, bez prohřešků proti normám a požadavkům na ni kladenou. Jako vedoucí práce mohu prohlásit, že autorka pravidelně a svědomitě konzultovala.

Otázky k obhajobě:
1. V případě, že se projekt bude realizovat – budete ho financovat z vlastních zdrojů nebo formou podnikatelského úvěru? Nebo jinému způsobu získání základního kapitálů.

2. Jedním z poznávacích znamení nového butiku má být fakt, že každý model bude originál. Z podnikatelského plánu však vyplývá, že bude potřeba prodávat velké množství kusů oblečení – budou návrháři schopni tuto poptávku uspokojit?

3. Jako jednu z forem propagace uvádíte rozsev letáků na ulici. Povoluje město Brno tento způsob propagace?







A - výborně
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
....……………....................................

Ve Zlíně dne 16. května 2008 
 






         ………………………………   

 podpis vedoucího DP
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