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Téma DP:
Zefektivnění marketingové komunikace maloobchodního řetězce LIDL
Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	x
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	
	
	x

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Na práci je třeba pozitivně hodnotit, že se ve všech částech věnuje aplikaci obecných zásad marketingových komunikací na prostředí maloobchodu, konkrétně diskontních prodejen.

Diplomant ke zpracování využil velké množství relevantních zdrojů, které řádně citoval. K omezení subjektivního vnímání při hodnocení marketingových komunikací společnosti LIDL sesbíral řadu publikovaných komentářů či výsledků průzkumů. Svá tvrzení doložil také fotodokumentací. Obsahovou a grafickou analýzu poté doplnil o konfrontaci s výsledky průzkumných šetření, zjišťujících  preference a vnímání diskontních prodejen u zákazníků. 

Z dané syntézy poznatků pak v projektové části vyvodil závěry a doporučení pro efektivnější využití apelů a nastavení komunikačních nástrojů u společnosti LIDL. Nepřináší ucelený projekt, ale řadu konkrétních v praxi využitelných opatření, u nichž však není zohledněn jeden důležitý aspekt, a to konkurence a její zdůrazňování „kvality a čerstvosti“, ale zejména „nízkých cen“ (např. Plus).  Uvedený fakt by mohl být také námětem k obhajobě DP.
Diplomant práci po dílčích celcích konzultoval, o nesrovnalostech diskutoval. Práce je metodologicky vhodně strukturována, logicky odvíjena.

Po formální stránce práce nemá významnějších nedostatků, je psána kultivovaným odborným jazykem. 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:      A – B tj. výborně až velmi dobře (dle obhajoby)
Ve Zlíně dne ...............................................
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