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Analýza marketingové komunikace firmy MS Computers, s. r. o.
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Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Bakalářská práce si klade za cíl provést analýzu marketingové komunikace. V teoretické části práce je využito dostatek kvalitní literatury k vymezení poznatků pro analýzu s důrazem na marketingovou komunikaci a marketingový výzkum. Analytická část je pouze popisem bez využití odborných analýz. Stěžejní část – analýza marketingové komunikace je prezentována pouze na dvou stránkách bez kritického zhodnocení, na základě něhož by mohly být vytvořeny závěry a doporučení. V marketingovém průzkumu bohužel není využito poznatků z teorie. Zodpovědně je vymezen vzorek respondentů, avšak chybí definování problému, hypotéz, sestavení plánu průzkumu, kódování údajů, metody analýzy apod. Cíl průzkumu není kompatibilní s cílem bakalářské práce. Cílem bakalářské práce je analyzovat marketingovou komunikaci, ale cílem průzkumu je zjistit potřeby zákazníků týkající se počítačů. Prezentace výsledků průzkumu se soustřeďuje pouze na koláčový graf, chybí další zhodnocení a využití statistických metod.
Otázky k obhajobě:

1. Jakým způsobem jsou v podniku organizovány marketingové komunikační činnosti? Kdo je za tyto činnosti odpovědný? Jakým způsobem je sestavován a rozdělen rozpočet na marketingovou komunikaci?
2. Ve SWOT analýze firmy na str. 42 uvádíte jakou slabou stránku neefektivní propagaci firmy. Jak měří firma efektivnost propagace?

Návrh na klasifikaci bakalářské práce:
D - uspokojivě
Ve Zlíně dne 29. 5. 2006
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