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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	x
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	
	X
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	 
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni. 
(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Studentka si jako téma bakalářské práce zvolila Výslovnostní styly v rozhlasových reklamních spotech a ve své práci chce popsat jejich současnou úroveň. V hlavním cíli teoretické části práce (str. 10) toto téma dále upřesňuje a uvádí, že chce zjistit současnou úroveň rozhlasových spotů realizovaných v rámci reklamní agentury -  produkční společnosti Industrial se sídlem ve Zlíně. Dalším tématem je objasnit v dotazníkovém šetření, jak veřejnost vnímá rozhlasové reklamní spoty a výslovnostní styly v nich užívané.  

V teoretické části se autorka připravuje na jejich analýzu, v cíli, metodologii i jinde však mění pořadí témat, toho, co chce zkoumat a znepřehledňuje tak chronologii a sdělnost práce samotné. V metodologické přípravě na praktickou část práce autorka pak znovu potvrzuje všechna tři témata, přičemž upřesňuje, že hlavní z nich budou analýzy rozhlasových reklamních spotů. V analytické části a ani v závěrech práce se to tak úplně neprojeví. 
V první části analýzy je uvedený popisek společnosti a rozhovor s jejím majitelem o práci ve studiu. K cíli stanovenému v úvodu práce - jaká je úroveň reklamních spotů společnosti Industrial - se však dostaneme obtížně, nepřímo ve vyjádřeních pana majitele. 
Následné dotazníkové šetření, které není hlavním tématem, řešíme na 14-ti stranách (str., 31-44). Dozvíme se v něm sice názory lidí na vnímání rozhlasových reklamních spotů, ty nám však málo rozkrývají hlavní zadání práce, a to především jaká je současná úroveň  výslovnostních stylů rozhlasových spotů a co z toho vyplývá. U dotazníkového šetření autorka neuvádí ani metodiku výběru. Jak a kde konkrétně jsme si respondenty vybrali? Ze kterých firem jsou? Je tedy výběr respondentů nahodilý? Otázky v dotazníku autorka vede v obecné rovině, například: vadí vám v reklamě  nářeční prvky, nespisovné výrazy nebo přejatá slova? Pokud bych byl respondentem osobně, asi bych řekl: záleží na tom, o jakou reklamu jde, např. když je to hantec u brněnského piva, pak je žargon na místě atd. Společné zkoumání konkrétních reklam s respondenty (např. focus group) by možná mohlo přinést přesnější výsledky.
Hlavní téma praktické části - analýzu rozhlasových spotů - uvádí autorka až v předposlední ze čtyř částí /poslední je shrnutí a verifikace hypotéz/, kdy jednotlivě - v tabulkách výslovnostních stylů - rozebírá 3 stěžejní spoty /a krátce slovem připojuje hodnocení 4 dalších/, jsou to ty z produkce společnosti Industrial či nikoliv? Hodnocení je zde naopak pouze individuální a osobní a nevyplývají z něho žádné společné nebo zobecňující závěry pro výslovnostní styly jako takové, jaká je jejich současná úroveň ap.
Hypotézy v závěru práce se pak autorka pokouší potvrdit nebo vyvrátit těmito jednotlivými zjištěními. Témata nepropojuje a chybí jí zcela obsahové zhodnocení - shrnutí a závěry. Na konci autorka uvádí spíše své osobní pocity a názory na formální a organizační zpracování bakalářské práce. Práce není přehledně zpracována a častěji se v ní objevují i pravopisné chyby a překlepy. U autorky na druhé straně oceňuji zřejmý zájem o obor a snahu zorientovat se v technikách šetření, přehled o základních pojmech marketingových komunikací a zkušenosti z praxe či alespoň kontakt s praxí. 
Pro diskuzi navrhuji tyto otázky:
1. Jaké jsou zjištěné výslovnostní styly v rozhlasových reklamních spotech? 

2. Jaká je úroveň rozhlasových spotů realizovaných v produkci společnosti Industrial? Co jsme zjistili?
3. Jaká je metodika výběru u zvoleného dotazníkového šetření?
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:                       
C - dobře
Ve Zlíně dne ............................................... 

         ………………………………   

 







    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
