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Téma DP: Výslovnostní styly v mluvených reklamních spotech
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	X
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	
	
	
	X

	úroveň návrhu řešení (realizace)
	
	
	
	X

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost, přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomová práce Terezy Rychnovské patří k těm nadprůměrným. Autorka imponuje obsáhlou znalostí teorie zvukových vlastností českého jazyka, schopností aplikace těchto znalostí v oblasti rozhlasové reklamy, jakož i celkovým pojetím tématu.

Práce je obsahově přesná, metodicky ujasněná. Dobře jsou stanoveny hypotézy a správně autorka hodnotí jejich validitu. Práce s literaturou a dalšími zdroji je na vysoké úrovni (snad jen v ojedinělých případech chybí uvedení stránky u odkazu).

Vzhledem k tomu, že práce výrazně směřuje k pojetí jazykovědnému, lze tolerovat poněkud nestandardní strukturu, zejména absenci projektové části. Ta by se dle mého soudu stejně mohla pohybovat jen na úrovni obecných (ovšem ne stoprocentně platných) doporučení.

Význam práce je v něčem jiném. Jde především o samotný výběr tématu, které je velmi významné a v naší literatuře málo zpracované. Dále bych chtěl vyzdvihnout precizní analýzu jednotlivých reklamních spotů a rovněž odvahu, s jakou se autorka pustila do srovnání reklamního vysílání dvou velmi odlišných rozhlasových médií: tradičně působícího veřejnoprávního Českého rozhlasu a naproti tomu velmi nekonvenčního, až extravagantního, ale ve svém stylu kvalitního Radia 1. Dlužno říci, že se s tímto úkolem diplomantka vypořádala velmi úspěšně.

K práci nemám připomínek, a tak vznáším pouze doplňující dotazy: 

1) Jak autorka hodnotí snižování výslovnostního stylu v rozhlasovém vysílání obecně a v reklamních rozhlasových spotech zvlášť?

2) Jaký je její názor na neúctu ke spisovnému jazyku v médiích obecně?

3) Jak lze posuzovat úlohu komerčních celebrit v médiích a v reklamě? 
Práci hodnotím stupněm: A – výborně.
Ve Zlíně dne 17. 5. 2008
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    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


