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Téma DP: Výslovnostní styly v mluvených reklamních spotech
Tabulka A

	
	
	
	Ní styly 

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	
	
	
	x

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Téma diplomové práce „Analýza výslovnostních stylů v mluvených reklamních spotech“ konkretizovala autorka v úvodu práce, kde si za cíl prioritně stanovila poukázat na odlišnosti ve výslovnostních stylech mluvených reklamních spotů s přihlédnutím k rozhlasové stanici, na které jsou spoty vysílány (str. 6). Na základě teoretických poznatků vycházejících z odpovídajícího přehledu odborné literatury směřující k popisu zvukových vlastností českého jazyka zpracovala autorka přehlednou analýzu vybraných mluvených reklamních spotů odvysílaných na veřejnoprávních rozhlasových stanicích spadajících pod Český rozhlas (Český rozhlas 1 - Radiožurnál, ČRo Regina) a komerční stanici Radio 1, a to na základě instrumentální (fonetický program Praat) a poslechové analýzy, přičemž svou pozornost zaměřila zejména na promluvový úsek, melodii a mluvní tempo jednotlivých mluvčí. Pozitivně hodnotím rovněž přehlednost ve zpracování dat, ať již jde o tabulkové shrnutí výsledků vzhledem k jednotlivým mluvčím, ale také např. při zařazení jednotlivých reklamních spotů k výslovnostním stylům dle rozdělení docenta Bartoška. Výsledky analýzy se staly podkladem pro ověření nastavených pracovních hypotéz. Cíl práce byl splněn a požadavky pro DP byly dodrženy jak po stránce obsahové, tak formální. V práci je vidět, že autorka je s problematikou dobře obeznámena, co je přínosné, že své poznatky dokázala dobře aplikovat i v oblasti marketingových komunikací.
1. Srozumitelnost je naprosto zásadní složkou reklamního spotu. Mluvčí by měli procházet fonetickým tréninkem. (str. 69) Myslíte si, že se dané konstatování stane nezbytností a mluvčí podílející se na realizaci reklamních spotů budou opravdu procházet fonetickým tréninkem? 
2. Do určité míry můžeme již o dané situaci hovořit, neboť stále častěji se v současnosti právě zde setkáváme s profesionálními mluvčími. Jak se díváte na konstatování, vzhledem k Vašim závěrům, že využití vyššího výslovnostního stylu ukazuje na hodnotu produktu?
3. Jaký máte názor na uplatnění nářečních prvků v reklamě?
4. Co Vám osobně práce přinesla? Můžete využít získaných dat i ve Vaší profesi?
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A/výborně
Ve Zlíně dne .....16. května 2008..........................................
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    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
