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ABSTRAKT

Bakalatska prace se vénuje tématu propagacnich aktivit organizace Jundk — svaz skautl
a skautek CR, tedy nejvétsiho celostatniho ob&anského sdruzeni déti a mladeZe u nas. Ci-
lem préce je zjistit efektivitu jeho propagacnich aktivit a ukazat, Ze i kdyz skauting stavi na
sv¢ tradici, je moderni organizaci. V ramci prafezu skautskymi propagacnimi aktivitami se
predstavi také jeho novy vizudlni styl. Nejvyznamnégjsi propagacni aktivitou je potradani

akci, jejichZ pocet se diky nedavnému vyroci 100 let od zalozeni organizace jesté zvysil.

Kli¢ova slova:

Jundk, skauting, propagacni aktivity, skautsky kroj, ¢lenové, organizace, symbolika, vy-

chova, tradice, modernizace, hodnoty

ABSTRACT

This bachelor work deals with promotional activities of Association of Scouts and Guides
of the Czech Republic — the biggest nationwide non-profit organization for children and
youth in the Czech Republic. The aim of the work is to find out the effectiveness of pro-
motional activities of this association and to show that although they base on tradition they
are progressive. This work presents their new visual style in terms of profile promotional
activities. The most considerable promotional activity is arranging actions whose number

increased thanks to the recent 100 years anniversary from the establishment.

Keywords:

Scout, promotional activities, scout garb, members, association, symbology, training, tradi-

tion, modernisation, values



»Skauting ukazuje, ze opravdové hodnoty v zivoté jsou trvale udrzitelné — Cestnost, vsttic-
nost vii¢i druhému, loajalita vici kamaradovi. Cely skauting je vychovou proti konzumni
spolecnosti. To hlavni je naucit se vazit si toho, co je v zivoté opravdu cenné a tudiz udrzi-

r

telné.<

FErazim Kohak

Deékuji vedouci své bakalaiské prace PaedDr. Marcele Gottlichové za odbornou pomoc pii

zpracovani a zjednoduseni orientace v daném tématu.
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UvVOoD

Téma bakalatské prace Propagacni aktivity skautské organizace jsem si vybrala predev§im
proto, ze jsem jeji Clenkou pies 14 let. Jakkoliv skauting stavi na své tradici, je moderni
organizaci. Svoji ¢innost pfizplisobuje ménicim se potiebam tak, aby byl schopen plnit své
poslani vychovavat Gspésné, sebevédomé, soucasné obétavé osobnosti pfipravené na zivot.
Cilem akci je nejen nabor novych ¢lentl, pfi charitativnich akcich ziskani financi pro po-
ttebnou véc, ale také propagovat a zviditelnit skautské hnuti. Jundk nabizi Sirokou Skalu

projektii, do kterych se mohou zapojit jak jeho ¢lenové, tak i Siroka vetejnost.

Problémem organizace je v soucasné dob¢ potykani se s mirnou existencni krizi. Nazorné
je to viditelné napt. ve Zlinském kraji, kde ubytek clend donutil dvé stfediska ke slouceni
se v jedinou jednotku. OvSem hlavnim problémem neni jen obecny pokles skautii — tedy
mladych ¢lent. V dobé plné konkurence a nejrozliénéjSich moznosti se u déti ztraci také
urCité zaujeti pro spravnou véc a nadSeni, které je potieba proto, aby postupné zjistily, co

vSechno jim skauting dava, ziskaly pocit, Ze nékam patii a poznaly sebe sama.

Jundk po sto letech své existence je stale v rozkvétu. Neustdle se rozviji, pfizptisobuje
a transformuje svou tvar s dobou, tak jako se méni i déti. Maji jiné hodnoty, jiné rodice,
jiné vzory. Snaha pfizplsobit se dobé a predevsim ,,zalibit se détem, proto obcas muze

byt na ukor smyslové podstaty skautingu, coz je Skoda.

Za uplynula 1éta se z této organizace vytvoriila jednotka, ktera ackoliv plisobi celostatné,
tyto hranice ptesahuje a je schopna piisobit i celosvétove. Proto je v dne$ni dobé tak dile-
zité, aby jeji vliv a odkaz pusobil jednotné, o coz se jeji ¢lenové v novém tisicileti pokou-
Seji. A jak se stouto ulohou potykaji, nastini nésledujici strany bakalarské prace. Snaha
sjednotit corporate identity Junaku se da piirovnat k jakékoliv firmé celorepublikového

rozméru (od obleceni, loga, az po tiskoviny).

Cilem bakalarské prace je zjiSténi tirovné soucasnych propagacnich aktivit skautské orga-
nizace a jejich efektivity. K dosazeni cile prace je vyuzito nejen analyzy soucasnych forem
propagace i aktivit samotné organizace, ale rovnéz dotaznikového Setfeni smétfujiciho na
zjisténi povédomi o regiondlni pobocce ve Zlin€, jehoz vysledky maji ukdzat, zda lidé
o skautingu védi a jestli znaji a Gcastni se akci skautem poradanych, zejména pak, odkud

informace ziskéavaji, zda jsou dostatecné a dobie dostupné.
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I. TEORETICKA CAST
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1 CILAMETODOLOGICKY POSTUP PRACE

1.1 Cil prace

Cilem bakalafské prace je zjiSténi tirovné soucasnych propagacnich aktivit skautské orga-
nizace a jejich efektivity. K dosazeni cile prace je vyuzito nejen analyzy souc¢asnych forem
propagace 1 aktivit samotné organizace, ale rovnéz dotaznikového Setfeni smétfujiciho na
zjisténi povédomi o regiondlni pobocce ve Zling€, jehoz vysledky maji ukdzat, zda lidé
o skautingu védi a jestli znaji a Gcastni se akci skautem poradanych, zejména pak, odkud

informace ziskéavaji, zda jsou dostatecné a dobte dostupné.

1.2 Metodologicky postup prace

V teoretické Casti je Cerpano z dosazitelnych zdroji odborné literatury, zamétujicich se
nejen na hledani propagacnich aktivit, ale i na neziskovy sektor s pfiblizenim skautské

zakladny.

Vysledky z praktické ¢asti vedou k verifikaci hypotéz, jez pomohou dosdhnout zavéri

prace.
Zavéery z analyzy propagacnich aktivit Jundku v konfrontaci s dotaznikovym Setfenim smé-
fuji k pfipadnym doporuc¢enim a navrhim, jak zlepSit souCasny stav propagace této

organizace.
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2 NEZISKOVY SEKTOR

2.1 Neziskova organizace

,»Nevladni neziskové organizace jsou obcanska sdruzeni, nadace, nada¢ni fondy, zatizeni
cirkvi a obecné prospésné spolecnosti, které vyvijeji ¢innost bud’ ve prospéch svych Clenit
(zajmoveé Cinnosti), anebo ve prospéch vetejnosti (a to tehdy, kdyz vzbuzuji reakci svych
odptrct). Jsou tedy pfirozenou soucasti spole¢nosti zalozené na svobod¢ a solidarité obca-

nd. Na ob&anské spoleénosti.“ (Cepelka, 2003, s. 15)

,»Neziskové organizace poskytuji sluzby, které stat délat neumi nebo nechce, vétsinou lev-
n¢ a pruzné. Zejména poskytuji neformalni péci o lidi, ktefi ji potfebuji. Umoznuji lidem,
aby pfirozené a legitimnim zplsobem uspokojovali své zajmy a zéliby. Ve sportovnich

a kulturnich spolcich zrovna tak jako v politickych uskupenich.” (Cepelka, 2003, s. 15)

2.1.1 Typologie neziskového sektoru podle oblasti zaméreni:

* Dobrocinnost a dobrovolnictvi
e Kultura, umeéni a komunikace

* Krizova a humanitarni pomoc

* Nabozenstvi a religionistika

* Pravo a obhajoba z4jmi

* Rozvoj

* Sport a volny Cas

* Socidlni sluzby a zdravi

* Vychova, vzdélavani a vyzkum

e Zivotni prostiedi

Zdroj: Neziskovky.cz
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2.2 Vyvoj ¢eského neziskového sektoru po r. 1989

,»Rok 1989 pfinesl v této oblasti zdsadni zménu. Zacaly vznikat tisice nestatnich nezisko-

vych organizaci a cely sektor prosel od té doby fadou zmén:

* Vletech 1990-1992 vznikly prvni pravni Gpravy neziskového sektoru (zdkon o sdruzo-

vani a pravni uprava nadaci) a byl zalozen Nadacni investicni fond.

* Mezi lety 1997-2001 vznikl novy zékon o nadacich, ktery vedl k ustaleni nadacni sféry,
probéhla pfiprava novych zékonti a zptesnovani dotacnich pravidel jednotlivych minister-
stev. Byla obnovena ¢innost Rady vlady pro nestatni neziskové organizace a doslo k rozde-

leni prvnich finan¢nich prostfedkti z Nada¢niho investi¢niho fondu.

* Od roku 2002 doslo ke dvéma velkym zménam. Za prvé byly v ramci reformy vetfejné
spravy vytvoieny kraje, které zacaly zdsadnim zptisobem ovliviiovat situaci neziskového
sektoru v regionu. Za druhé pfineslo ¢lenstvi v Evropské unii vyzvu v podob& moznosti

navazovat partnerstvi a vyuzivat fondy EU v ramci aktivit neziskovych organizaci.

e Clenstvi Ceské republiky v EU miize do budoucna vyrazné posilit vyznam a vliv mnoha
nestatnich neziskovych subjekt a 1épe tak pomoci vSem, ktefi jsou na jejich aktivitich

zavisli.* [23]

1990.....ccoiiiienne. 2037 obc¢anskych sdruzeni

Celkem neziskovych organizaci

1993 .. 24 462
1995, .o 31067
1997. .o 35587
2000.....ccciiiiinn. 43 876
2007 .cccciiiiiiiinn. 98 550

Zdroj: Neziskovky.cz

Chronologicky vyvoj ¢eského neziskového sektoru s roz¢lenénim na jednotlivé druhy ne-

ziskovych organizaci je uveden v Ptiloze P I.
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3 PROPAGACNI AKTIVITY

»Propagace je forma socialni komunikace, jejimz cilem je ovlivnéni objektu (spottebitele,
odbératele) smérem k ekonomickému a spolecensky zadoucimu chovani; propagace ma
sloZku instrumentalné informacni a slozku emocni a jejim pfedmétem je nejcastéji zbozi

nebo sluzba.* [24]

»Aktivita je obecné jednani, ¢innost, chovani; ¢inorodost, Usili, snazivost; téz pracovni

¢innost.* [25]

Z §irSiho pohledu na skautskou organizaci mezi jeji propagacni aktivity fadime:
* potadané akce

* webové stranky

* (asopisy a dalsi publikace

* tiskové zpravy v médiich, dal$i medialni vystupy

* vefejné skautské nasténky

e propagacni pfedméty a letaky

* skautsky kroj a celkové skautskou symboliku (skautska lilie, Satek, ...)

Jednotlivé slozky jsou podrobné&ji rozebrany v analytické Casti.

3.1 Corporate identity

Znamena spolecnou identitu, tj. uritou zakladni filozofii, jezZ vytvafi potiebny uceleny
souhrn firemnich projevll a je zaroven nejobecnéjSim vyjadienim firemni kultury. Jejim

vysledkem je uceleny obraz o cilovém snazeni a jednozna¢na identifikace organizace.

Projevy tohoto komplexniho pfistupu k prezentaci firmy jsou:

* vnéjsi (podoba loga, propagacnich materiala atd.)

* vnitini (jednotné vystupovani odpovédnych piedstavitelti firmy i jejich Clent)
Nevytvareji si ji jen ekonomické subjekty, ale i nadace, vetejné prospésné organizace, stat-
ni ufady, vysoké Skoly apod., tedy kazda ,,podnikatelské jednotka®, ktera chce ¢i musi ko-
munikovat se svym socidlnim okolim. Corporate identity odrazi strategii subjektu pti jeho

pohybu v daném spolecenském prostiedi.
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3.1.1 Corporate culture

Podnikova kultura je vybudovana na ritudlech ve styku s pracovniky, jako jsou: zasady pro
jednéni s lidmi (kultura a charakter projevl v interpersondlni komunikaci uvnitt firmy),

soubor pravidel oblékani, ¢i ritualy ve styku se zakazniky.

3.1.2 Corporate design

Tato ¢ast Corporate Indentity se zabyva jednotnym vizudlnim stylem organizace. Tvofi
soubor vizudlnich konstant, kterymi firma komunikuje pfedevs§im se svym okolim. Souhrn
téchto jednotlivych prvkl byva zakotven v podnikové normé, jez nabyva podoby Design
Manualu. V ném jsou presné¢ definovany jednotlivé prvky jako: znacka, pismo, barva
a zpusob prezentace nazvu firmy, ... Graficky manual urcuje zcela jednoznaéna pravidla,
jak s témito jednotlivymi prvky zachazet (aby nedochazelo k mystifikaci napf. s jinou fir-

mou), ¢i jakym zplisobem je medidln€ vyuzivat.

3.1.3 Corporate communications

Tento soubor slozek zasadné urcéuje Corporate Design, ktery vytvaii vhodna vychodiska

pro dals$i komunikaéni aktivity.

Do firemni komunikace fadime: Public Relations (vytvafeni vztahu k vefejnosti), Corpora-
te Advertising (spole¢nou propagaci a reklamu), Human Relations (komunikaéni formy na

trhu a dalsi.

3.1.4 Corporate products

Posledni slozku Corporate Identity pfedstavuje tzv. podnikova nabidka. Jedna se o hmotny

vyrobek nebo sluzbu a obsahuje tyto podminky:

* odpovida potfebam trhu
* je konkurence schopny
* prispiva k vytvareni pozitivniho image vyrobce nebo poskytovatele sluzby

Dulezita je také kvalita vysledného produktu, s nimz tento trh oslovujeme.

Vice na WWW: <http://expand-media.cz/kancelar/obsah/praxe/praxe-identity.htm>
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4 SKAUTING

»Skautské hnuti dnes existuje ve 216 zemich svéta, ma témer Ctyficet miliont ¢lentl a stalo
se tak nejveétsi mezinarodni organizaci pro déti a mladez. Skauti a skautky na celém svété
dodrzuji stejné skautské zakony a maji stejny vychovny systém. Skauting nabizi détem
dobrodruzstvi, romantiku, naplnéni détskych snli a seberealizaci. To vSe opiené o srozumi-

telny mravni zédkon.

Diky svému mezinarodnimu rozméru dokazal Junak ptrekrocit vSechny myslitelné hranice.
Je otevien kazdému bez rozdilu kulturniho, socidlniho, ndbozenského ¢i etnického. Dospé-
1i a déti se ve skautském oddile stavaji partnery, vzajemné se od sebe uci a prekonavaji tak

hranice vékové a generacni.

Tento ,,zivotni styl* je uspéSnou a léty provéienou vychovnou metodou, ktera vede ke sdi-
lenym hodnotam lidstvi, jako jsou mezilidské vztahy, fér jednani, pomoc druhym, prace na

sobé, ...« [26]

»Symbol je obrazové vyjadieni abstraktniho tézko popsatelného pojmu, kterému podoben-

stvi dava srozumitelnou tvar.” [27]
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5 PRACOVNI HYPOTEZY

Kromé nastaveni cili prace bylo dilezité stanoveni hypotéz, jejichz verifikace pomuze
k dosazeni zavéri a ptispéje k pripadnym doporucenim a navrhiim, jak zlepsSit soucasny

stav propagace skautské organizace.

Hypotéza 1:

* Nejvyraznéjsi skautskou propagacni aktivitou je pofadani akci.

Hypotéza 2:

*  Druhym nejfrekventovanéjSim zpiisobem propagace Junaka je skautsky kroj.
Hypotéza 3:

e Vsichni dotazani znaji organizaci Junak — svaz skautl a skautek CR.
Hypotéza 4:

* Skautské webové stranky jsou jako propagacni prostiedek nedostacujici.
Hypotéza 5:

* O skautingu je v dnesni dobé mnohem ,,vice slySet.
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II. PRAKTICKA CAST
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6 JUNAK — SVAZ SKAUTU A SKAUTEK CR

Se svymi témet 45 tisici Cleny je nejvétsim celostatnim obcCanskym sdruzenim déti a mla-
deze v Ceské republice. Vznikl v roce 1911, byl téikrat zakazan totalitnimi rezimy, jeho

oddily vSak nikdy nepfestaly pracovat a vzdy byl obnoven.

,Junak — svaz skautd a skautek CR je dobrovolné, nezavislé a nepolitické sdruzeni ve
smyslu zdkona 83/90 Sb. sdruzujici své ¢leny a clenky bez rozdilu narodnosti, ndbozen-
ského vyznani, politického presvédceni, rasy nebo jinych rozdila. Skautské oddily ptsobi
ve vice nez tisici méstech a vesnicich po celé nasi zemi. Sdruzuji jak chlapce, tak dévcata
od Sesti let, ve tfech v€kovych kategoriich. O jejich program se stard nékolik tisic dobro-

volnych vedoucich a ¢inovnikl.* [28]

Junacka organizace se dé¢li do tii skupin tak, aby mohly byt respektovany pozadavky roz-

dilného pfistupu k riznym vékovym kategoriim déti.
Jsou to:

* svétlusky a vicata (veék 6-10 let)
* skauti a skautky (v€k 11-15 let)

* rangers a roveii (vék nad 15 let)

Zakladni organizacni jednotkou Junéka jsou stiediska, ktera sdruzuji oddily a ty jsou tvo-
feny druzinami. Cinnost kazdého stiediska zajistuje stiediskova rada volena stiediskovym
snémem. Stfedisko poskytuje oddillim pravni a finan¢ni zastitu a také dalsi zdzemi potieb-

né pro pisobeni oddilt.

Na regionalnich trovnich pracuji krajské a dosavadni okresni rady Jundka, jez jsou voleny

ptislusnym krajskym ¢i okresnim snémem.

Vrcholnym orgédnem Jundka je Valny sném a Nacelnictvo. Vykonnym organem je Vykon-

na rada Junaka v Cele se starostou.
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6.1 Junak nebo skaut?

Oficialni nazev organizace je Junak — svaz skautdl a skautek Ceské republiky. Junak je es-

kym synonymem pro slovo skaut.

Kde se vlastné vzalo jméno Junak? Zakladatel ceskoslovenského skautingu A. B. Svojsik
hledal slovo, které by bylo ekvivalentem toho, co by mél skauting pro lidi znamenat: mla-
di, odvahu a silu, vzor toho nejlepsiho pro mladého ¢lovéka, coz nasel ve slovanském slo-
ve ,,junak®. Dnes tento termin vyzniva spiSe staromoédné a malokdo vi, co piesné si pod

nim piedstavit.

Slovo ,,skaut* oproti tomu nese téch vylozen¢ skautskych ctnosti méné. Oznacovalo stopa-
fe, zvéda, coz dnes uz nevyzniva stoprocentn¢ pozitivné. Navic atributy mladi a sily, kte-

rymi je nabito slovo junak, jsou zde spise skryty.

Navzdory tomu vSemu se slovo skaut ujalo a v mnoha zemich, dokonce i u nés, a zdomac-
n¢lo. Skoro o sto let pozdé€ji, navzdory trojimu zrusSeni organizace, je slovo skaut Ceské

vefejnosti znamé.
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7 ZLINSKA CLENSKA ZAKLADNA

V roce 2006 se v ramci Okresni rady Jundka Zlin registrovalo 1 082 skautl a skautek (na-
rust o 3 Cleny oproti roku 2005). Pod okresni radu Zlin spadé ¢trnact stfedisek s delegova-

nou pravni subjektivitou. Ve zlinskych stfediscich pracuje 52 oddila.

Ze Ctrnacti stiedisek mélo v roce 2006 nejveétsi podil ¢lent 6. stiedisko Zlin, coz odpovida-
lo 16% ¢lenti Zlinského okresu (o rok diive mélo stfedisko témét 20% vSech ¢lent). Druhy
nejvyssi pocet ¢lenit zaznamenaly Vizovice a dale pak 4. stfedisko Zlin. Nejmensi mnoz-

stvi Clend ze vSech zlinskych stfedisek se registrovalo v Malenovicich.

Clenskou zakladnu ve Zlinském okrese tvoii pfedev§im nejmensi déti a skauti se skautka-
mi, oboji reprezentuji 29% vsech ¢lend. (Grafy tykajici se podilu jednotlivych stfedisek ve

Zling a procentualni rozdéleni do vychovnych skupin jsou uvedeny v Ptiloze P I1.)

V roce 1997 bylo ve Zling sttedisek 17, skauti a skautek 1 522.
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8 SKAUTSKE PROPAGACNI AKTIVITY

8.1 Skautsky kroj

Kroj patii ke skautské organizaci uz od pocatku jejiho vzniku. Podobu skautského kroje
a pravidla pro jeho pouzivani upravuje Krojovy fad Jundka. Kazdy ¢len ma pravo nosit

skautsky kroj odpovidajici jeho zatazeni v organizaci.

Skautsky kroj se skladéa ze soucasti:

* zakladnich

* piilezitostnych

* dopliikkovych

Zakladni soucasti skautského kroje nosi shodné vsichni ¢lenové Junaka. Zakladni prvky
mohou byt pti nekterych akcich nahrazeny pftilezitostnymi soucastmi. Doplitkové soucasti
dotvareji podobu skautského kroje, jejich noSeni je dobrovolné.

Dv¢ zékladni ¢asti skautského kroje tvoti krojova kosile a hnédy Satek. Skautsky satek ke

kroji maji spolecny skauti na celém svété. Soucasti kroje jsou 1 krojova oznaceni.

Obrazek 1. — Skautsky kroj

Nova barva kosile (po roce 2000) ma bézove Sedy odstin; diive byla okrova. Kosili je moz-
né oficidlné ptilezitostné nahradit krojovym trikem, slavnostnim oblekem pro ¢inovniky,

halenkou, atd.
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Kroj je mozné také spojovat s doplikovymi soucastmi:

* Panské: chlapecké kalhoty, bermudy, kratasy

* Damské: divci kalhoty, kratasy, sukné

* Kozeny nebo kurtovy opasek zelené nebo bilé barvy doplnény skautskou sponou

* Pokryvky hlavy: klobouk, baret, lodi¢ka, baseballova cepice, bonbonek, vodacka plac-
ka, brigadyrka, kloboucek

V minulosti ke kroji patfily napft. i krojové podkolenky. V dnesni dobé jsou pravidla urcu-
jici vzhled kroje mnohem benevolentnéjsi. VéEtSina skautd uz dnes nenosi hnédé man-
Sestrové kalhoty, ale napt. modré rifle (coz smétuje k vetsi neformalnosti). Jsou pouze do-

poruceny jednobarevné tmavé barvy.

Drtive se skautské kroje nosily téméi ke kazdé sebemensi pfilezitosti (nejen pii oslavach,
ale 1 na stfediskové schiizky, rizné akce, které Junak poradal, atd.). Dnes se frekvence no-
Seni kroje vyrazné¢ zmensila; k tomu novy odstin krojové kosile, ktery nemusi byt u vetej-
nosti zcela zazity, mohou byt také pticinou, pro¢ neni skauting v oCich vetejnosti tak vidét,

jak tomu bylo kdysi.

8.2 Skautska symbolika

»Kolem nés se objevily desitky organizaci a firem, které nabizeji détem a mladezi vyuziti
volného Casu. Jestlize v tomto prostiedi chceme oslovit a zaujmout déti a jejich rodic¢e nasi
nabidkou kvalitni vychovné prace, musi byt také naSe vn&jsi tvar dostateCné atraktivni,

dobie zapamatovatelna a zaroven odlisna.* (Graficky manual, 2001, s. 1)

Z tohoto diivodu skaut se vstupem do nového tisicileti zvolil nové logo, slogan, jednotnou
barevnost a typografii, sjednotil pouzivani jednotlivych oznaceni, ktera byla dfive defino-

vana pouze pro skautsky kroj.

Hlavnim znakem Jundka je zlata lilie s bilym Stitkem a ¢ernou psi hlavou, ktera byla skau-
ty pfijata vroce 1918. Vyznamova podoba stavajiciho znaku Junaka se ustalila v roce
1992, kdy byla skautska lilie podlozena modrym trojlistkem — symbolem skautek (viz.
Ptiloha P III). Znak Junaka doplituje od roku 2001 jesté moderni logo.
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Gad

Obrazek 2. — Hlavni znak Jundka a nové logo

Slozitost a ztvarnéni ,,univerzalni* lilie odrazi urcitou vaznost a historickou tradici, proto
neni vhodné ji pro propagacni pouziti pfi bézné komunikaci s vefejnosti pouzivat. Vzniklo
tedy nové logo Jundka, které spolu s oficidlnim znakem nyni slouZi jako zaklad vizudlni

komunikace. (Ptiloha P IV)

Protoze se logotyp stal vnéjsi tvafi organizace, musel byt pro okoli dostatecné atraktivni
(modernim vzhledem a barvami) a dobie zapamatovatelny (tvarové a vyznamové vychazi
ze stylizované plvodni lilie a trojlistku, ¢imZ asociuje skautsky znak). Jeho vypovidajici
hodnotu umocnuje slogan ,,skauting pro zivot“, ktery ve zkratce sdé€luje hlavni poslani
skautského hnuti a je s logem nejcastéji vyobrazovan. Tento novy graficky styl byl podpo-
fen 1 novym pismovym fontem. Logotyp se miize pouzivat v dalSich oblastech, jako napf.
na plakatech, webovych strankach, potisku tricek apod. VSechna pouZzivana oznaceni jsou

registrovana jako ochranna znamka.

Skautska organizace je velmi izce spjata se symbolikou — pouziva mnozstvi riznych zna-
kt a symboli. I pro ¢leny neni vZdy jednoduché se v nich vyznat a hlavné se vSemi sprav-
n¢ nakladat. Corporate design byl konecné ustalen vznikem nového grafického manuélu
zroku 2001. Ten sjednocuje doporucend pravidla pro pouzivani jednotlivych oznaceni,
slouzi jako navod pfti ptiprave aplikaci grafického stylu a dodava tak organizaci jednotny
vizualni styl. Tvlircem manuélu je piedni ¢esky grafik Pavel Lev ze Studia Najbrt spolu

s Romanem Santorou — zpravodajem Jundka pro komunikaci s vetfejnosti.
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8.3 Propagacni predméty a letaky

Ustiedni rada Junaka zaloZila v dubnu 1996 Tiskové a distribuéni centrum. Jeho poslanim
je zajisténi vydavani, distribuce a prodeje knih, Casopist, propagacnich materiala a jinych

publikaci a dale zajisténi aktivit souvisejicich s propagaci Junaka.

Kromé tisténych materialti (jako jsou vyro¢ni zpravy, riizné publikace atd.) se stard o in-
ternetové stranky a zaklada nové webové projekty (napt. Skautska kiizovatka, web Bud’

pripraven,...). Vice v kapitole Média.

Propagacéni predméty a letaky slouzi bud’ jako upominkovy nebo propagacni prostfedek

vétSinou k dané udélosti (akci, Novému roku, atd.). Mivaji Casto také informac¢ni charakter.

Mezi propagacni materidly patii: kalendare, brozurky, plakaty, zalozky, diplomy, pohledy,
graficky manudl, pozvanky, tuzky, propisky, tricka, odznaky, hlavickové papiry, vizitky,
CD, vyrocni zpravy, a dalsi materidly. VSechny tyto produkty jsou vzdy viditeln¢ oznace-

ny bud’ skautskym znakem, nebo logotypem, ptipadné obojim.

Novy vizudlni styl Jundka je podpofen také obrazovym materidlem — fotobankou riiznych
motivi, at’ v pfimé nebo symbolické vazbé na skautskou ¢innost. Obrazové piedlohy (Pii-
loha P V) ozivuji jak tiSténé materidly, tak dalsi aplikace vizualniho stylu Junéka, ale pie-

devsim jednotné spojuji vesSkeré propagacni tiskoviny.

Diky tomu ma dnes tviirce naborového letdku moznost pouzit obrazové predlohy a nestava
se uz tak Casto, Ze pfi nabirani novych ¢lent se v jednom mésté vyskytuje 5 naprosto gra-
ficky rozdilnych variaci tohoto letdku, sice z riiznych stfedisek, ale od jedné organizace.
BohuZel ne vSichni maji k dispozici graficky manual. Ten byl sice zaslan poStou kazdému
sttedisku, ale ne vSichni jsou si védomi jeho diilezitosti, ptipadné s nim nedovedou praco-

vat.
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8.4 Verejné skautské nasténky

Nektera strediska Zlinského kraje vlastni vefejné néasténky — ty jsou uréeny jak pro vetej-
nost, tak pro vlastni ¢leny. Tyto nasténky slouzi nejen k informovanosti ¢lenti, ale také
jako vyborny propagacni prostiedek daného stfediska ¢i oddilu. Na nasténkach byvaji vy-
veéSeny informace o chystanych akcich, webovych strankach, fotografie atd. Ide4lni umis-
téni nasténky 2. stiediska u jedné z nejfrekventovangjsich trolejbusovych zastavek (Skolni)

rozhodné zvysuje povédomi obyvatel o zlinskych skautech.

8.5 Média

8.5.1 Casopisy

Skautské ¢asopisy jsou uréeny piedevsim pro ¢leny, ovSem za urcitych okolnosti se mohou
dostat 1 do jinych rukou (rodice skautl, spoluzéci, atd.). Z tohoto divodu jsou zatfazeny

také mezi propagacni prostiedky, ovSem s nizsi efektivitou.

Od zati 2005 doznaly tyto Casopisy vyraznych zmén. A to jak po strance obsahové, tak
v rozdéleni ¢tenart, barevnosti i finan¢nich narocich. Podnétem pro zménu bylo hledani
odpovédi na to, co by Casopisy mély pifinést — jak by mély podpofit skautskou vychovu

a zaroven jak odvratit jejich klesajici naklad.
* Skaut

Obsahov¢ 1 graficky pestry a moderni ¢asopis s cilem byt motiva¢nim a inspira¢nim zdro-
jem v osobni, oddilové i druzinové ¢innosti. Je uréen vékové kategorii 9-12 let, tedy star-
§im vi¢atim a svétluskam; mladsim skautim a skautkam. Casopis je vénovan také pro
vidce a vidkyné jako pomocnik v napliovani skautské vychovné metody. Je co nejvice
otevieny vSem aktivitdm, které bavi dneSni dé€ti, a zaroven propojeny se skautskym pro-
gramem a jeho vychovnymi zaméry. Casopis je obsahové i graficky moderni (s pomoci
nastrojli jako jsou: reportaze, hry, soutéze, navody, testy apod.) Zajimavou inovaci je sna-
ha o maximalni aktivni spolutiCast Ctenaiti na tvorbé casopisu. Prispévatelé se mohou
uplatnit v rubrice Akta XXL (trapasy, zdhady a tajemné piib¢hy), poslat psany nebo kres-

leny vtip, napsat zpravu o akci svého oddilu ¢i zpracovat fotokomiks.

Statistika: mési¢nik (mimo letni prazdniny), format A4, 36 stran
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e Skauting

r~

Tento dvoumésicnik pro skautskou vychovu je pomocnikem vedoucich oddila déti a mla-
deze a pfindsi aktudlni informace z déni ve skautském hnuti v Ceské republice. Je urcen

dospélym ¢lentim Jundka se zaméfenim na metodickou podporu pro jejich praci.
Statistika: dvoumé&si¢nik (mimo letni prazdniny), format BS, 32 stran
* Skautsky svét

Jde o samostatné prodejnou magazinovou ¢ast ¢asopisu Skauting, kterd informuje o boha-
tém déni ve svété skautingu. Je urcen piizniveim Junaka predevSim z fad vetejnosti (rodi-
¢e, byvali ¢lenové, apod.). Ma za cil vytvafet pocit sounalezitosti mezi ¢leny organizace
1 jejimi piiznivci a piitazlivou formou informovat o bohatém déni ve svété skautingu. Du-
lezitou soucasti je diiraz na kvalitni fotografie a graficky doprovod.

Statistika: dvoumésicnik (mimo letni prazdniny), format B5, 28 stran

* Roversky kmen

Casopis Roversky kmen je dvoumési¢nik pro rovery a roverky, ktery pfinasi pohled na
rizné tvare roveringu v celé nasi republice. Snazi se podnécovat ¢innost roverskych kmeni

1 jednotlivcil a prichazet s napady a navrhy na uzite¢ny a smysluplny program.
Statistika: dvoumési¢nik (mimo letni prazdniny), format AS, 52 stran
*  Junik hlasi

Jedna se o pravidelny mésicnik, ktery vychdzi v elektronické podob¢, zaméreny piedevsim

na zpravy usttednich organt.

* Teepek.CZ — internetovy Casopis (vice o ¢asopisu v nasledujici kapitole)

8.5.2 Internet

Junak jakoZto moderni organizace méa samoziejmé své webové stranky, které jsou urCeny

nejen pro Cleny, ale také naptiklad pro jejich rodice, ¢i pro Sirokou vetejnost.

V dnes$ni medialni dobé ma piistup na internet témei kazdy, proto se webové stranky staly
dilezitym jak informa¢nim, tak i propaga¢nim kanalem. I pfestoze Junak vytvofil nékolik
velmi zajimavych projektii, je propagace tohoto komunika¢niho kanéalu bohuzel velmi

mala.
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Dvé nejvyznamné;jsi internetové stranky jsou:

* www.skaut.cz — oficidlni webové prezentace Jundka pro vefejnost, dale pro rodice,
déti a média

* krizovatka.skaut.cz — je urena pro vSechny skauty a skautky

Tyto webové stranky jsou na sebe navzajem propojeny (nékterymi informacemi a také od-
kazy), obsahuji veSkeré potfebné informace o skautingu, jeho ptsobeni, planovanych

akcich, atd.

Web je piehledny, s jednotnym vizudlnim stylem a dba na estetickou formu.

.. Skautsky svet
T - ,‘ Turndk - swaz skautl o skautek CF

Hrajasoutéil

Obrazek 3. — Skautské webové stranky www.skaut.cz

Novym a potenciondlné¢ velmi dobfe komunika¢né zpracovanym tahem je tzv. ,,Seznam
skautskych osobnosti“. Jednd se o osobnosti jak Ceské, tak celosvétové. Tito znami lidé,
ktefi ve skautu vyrostli, hovoii o svych vzpominkach a o tom, co jim pfinesla skautska

vychova.

Pravidelné se obménujici odkaz na jednu z osobnosti je umistén dole na hlavni strance
webu skaut.cz. a vzdy je pfitomen pii dalSim prohlizeni stranek. Bohuzel tohoto napadu

mohlo byt v propagaci (nejen webovych stranek) mnohem efektivnéji vyuzito.

Dalsi skautské weby:

*  www.mujoddil.cz — pro byvalé ¢leny skautskych organizaci

e www.klubskautingu.cz — pro ptiznivce a podporovatele skautingu
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Jednotliva stiediska ¢i oddily maji samoziejmé také své vlastni webové stranky. Zalezi
pouze na jejich iniciativé, odhodlani a pfedevSim na vytrvalosti udrZzovat je aktualni. Tyto
stranky obsahuji informace tykajici se pfedevsim daného stiediska ¢i oddilu, nejsou proto
ptiliS ur€eny pro vetejnost a tudiz ve zna¢né mife nebyvaji v souladu s novym vizudlnim

stylem.

Webové projekty:
* Teepek.cz — internetovy ¢asopis

Od brezna 2006 je spustén Teepek.cz — internetovy Casopis pro vSechny skauty a skautky,
zejména pak ty ve véku 13-16 let. Kazdy mésic se zde otvird jedno téma, kterému jsou pak
vénovany vSechny ¢lanky, ankety, soutéze i projekty. Po zaregistrovani ziskavaji navstév-
nici body (od ptihlaseni, hlasovani v anketé, az po zaslani néjakého ptispévku), které mo-

hou sménit za riizné ceny.

Tento portdl je graficky velmi zajimavé feSen, obzvlasté moZnosti vlastniho nastaveni
tzv. skinu (masky, ktera definuje vzhled celého Teepeku — jde o urcitou iluzi lesa, Egypta

¢i fantasy). Ukazky téchto skini jsou uvedeny v Ptiloze P VIII.

Détem jsou tak zédbavnou formou piinaseny velmi zajimavé a praktické informace. Téma-
ticky zde najdeme napt.: instrukce o praci s pocitatem, mezinarodni kucharku, recenze na
filmy, informace o outdoorovém vybaveni, testy, chat, vzkazovnik a diskuze, psychopo-

radnu, seznamku atd.

Vyhodou tohoto portalu proti béznému casopisu je jak okamzita flexibilita, tak zpétna vaz-
ba, kterou tvirci ziskdvaji od navstévnikl diky mnozstvi anket ¢i hodnoceni ¢lank.

* Bud’ pfipraven

Portal Bud’ pfipraven byl vytvofen z iniciativy Jundka jako pomocnik pro feSeni krizovych
situaci, které se mohou stat v bézném zivoté¢ kazdému z nas (na strankach je jich uvedeno

30; jedna se napf. o Sikanu, sexualni obtéZovani ¢i zachranu tonouciho).

Zékladni informace zde ziska kazdy, kdo se chce v této oblasti poucit. Interaktivni moz-
nost procviceni je urcena piredevsim détem — prostfednictvim hry. V ni se dostanou do ¢tyt

prostiedi (mésta, lesa, na louku a na vodu) a fesi v nich rozmanité situace. Cilem této akti-
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vity je dostatecné déti obeznamit s krizovymi jevy a zaroven je i1 pfipravit na feSeni tako-

vychto situaci.

Projekt je ur¢en primarné¢ détem a mladezi ve v€ku 9-14 let. V budoucnosti se planuje za-
méfit vice na ucitele zédkladnich a stiednich Skol. Uz dnes vsak mohou vyuzivat web jako
vybornou ucebni pomticku vhodné doplnujici vyklad. Vedle samotné hry zde ucitelé na-
leznou 1 navodné texty, které jim mohou slouzit jako klasické ucebnice. To vSe vychazi
z pokynu Ministerstva mladeze, $kolstvi a t&lovychovy CR, ktery zafazuje problematiku

krizovych situaci do u¢ebnich osnov.

- ,f\ Ly GENERALT is' SYMBIO
pr,pra ven_ S e o R T R R podporuie skauty
skaut s 2N N
&
Tyto stranmky ti pomohou rychie se orientovat,
reagovat a byt rozhedny v tétkych situacich,

HOME PRAVIDLA HRY OPROJEKTU PROUCITELE ROZCESTNIK MEDIA  VYSLEDKY ... skauting pro Zivot
Zahraj si Jak Nenathesisia e aro ] Skauting

Wyzkousajte =i, jak zulddnete nato pestiehy & piipominky pro sebe!  Q

ktizové situace ve velké his,

Podél se
s nami

Chees vadat, kdo jsou skauti,
co délaji ajak se k nim
pfihlazit?

@ chci sizahrat @ chi se priucit @ chi se podelit @ chci se podivat

24 5 2005 | Seouting is reaching out! | Welcome to all Scouts and Guides from al

Aktuality Poilito ddl @

Krathé ajednoduché nivady
co délst v krizavgeh situacich,

kautzk CF / Kortakiuite nés Bl vobiri krizové inka 112 EPolicie 155 EPrenipomoc 155 B Hasici 150

Obrazek 4. — Webové stranky www.budpripraven.cz

Junék v soucasné dobé pracuje na realizaci limitované verze webu v anglickém jazyce.
Tato verze bude pouzivana k prezentaci moznosti portalu pfipadnym partneriim z fad za-
hrani¢nich skautskych asociaci, zvazuje se i nabidnuti kompletni anglické verze jako na-

stroje pro vyuku anglického jazyka.

Vice informaci na WWW: <http://www.budpripraven.cz/>

8.5.3 Tiskové zpravy

Komunikace Junaka jako celorepublikové organizace je téméf vzorna. Problém nastava
u jejich dil¢ich jednotek. I kdyz sdélovaci prostiedky jsou velmi efektivnim ndastrojem,
ktery lze pti propagaci vyuzit, a v fad¢ lokdlnich médii skauti dostavaji prostor k vlastni

prezentaci, ne vzdy toho vyuzivaji. Tiskové zpravy jsou vétSinou zasilany do médii az po
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skonceni potadané akce, coz nevyvolava chtény efekt, organizaci to piili§ nezviditeliuje

a predevsim si lidé danou akci nemusi zpétné€ se skauty spojovat.

Spoluprace s médii je ve vétSing ptipadl spojena s konkrétni potfadanou akci. Tato propa-
gatni aktivita by mohla dosahovat Zadoucich vysledkl, ovSem neni ze strany skautl
a skautek jesté¢ dostatecné podporovana (zasilanim pravidelnych tiskovych zprav). Komu-
nikace se obCas stava i neefektivni, protoze autofi zprav napt. vyuzivaji vefejnosti nesro-
zumitelné vyrazy (jako vlce, svétluska) nebo se lidé mohou ,,ztracet v mnozstvi jmen, log

a znaku.

I ptes to, ze jsou Tiskovym a distribu¢nim centrem Jundka vydavany rizné prirucky (Jak
propagovat nasi ¢innost, Akce pro vetejnost, ...), kde ¢lenové naleznou navod, jak napsat
spravné tiskovou zpravu, nebo jak co nejefektivnéji pofadanou akei ,,prodat®, ne vSichni
této moznosti vyuzivaji, ackoli vétSina téchto informaci je uvedena také na internetovych
strankach — tedy dostupna vSem. Tuto situaci by mél napravit nové vznikly projekt, roze-

brany v nésledujici kapitole.

8.5.4 Novy projekt Regionalni komunikace

Smyslem nedavno rozjetého projektu Regiondlni komunikace je najit v kazdém kraji
a kazdé dalsi organizacni jednotce medialni zpravodaje. Ti by méli byt vzdjemné infor-

macné propojeni a méli by srozumitelné sdélovat skauting prosttednictvim médii.
Projekt regionalni komunikace spoc¢iva ve dvou vécech:

* v siti medialnich zpravodajt

* ve sjednoceni se na klicovém sdéleni o skautingu

Junak potiebuje v regionech lidi, ktefi by mysleli na to, aby byl vidét. Ulohou medialniho
zpravodaje je zlepSovat obraz skautingu na vetejnosti, pravidelné informovat média, nabi-
zet jim nové zpravy, komunikovat s novinafi, ...

,»V tisténych médiich vychazi asi 300 tiskovych zprav rocné, ovsem zhruba 90% z nich
byvéa negativnich,” uvedl medialni zpravodaj pro Zlinsky okres Ondiej Martinek. Tento
spiSe zaporny postoj médii maji podle n¢j na svédomi starsi oldskauti, ktefi cht&ji pro Ju-
nak v dobré vife néco udé¢lat. ,,Proto napisi zpravu do novin, kde napt. zavzpominaji, jak

byli poprvé na Ivancené a jak tam zpivali hymnu...* jak dale uvedl. Podle Martinka je tato
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snaha oldskautti Junaku vice ke Skod¢ nez k uzitku. Vysledkem je nejednotna a komuni-

kace, ktera vrha na skauty spiSe Spatné a roztfisténé svétlo.

Vyhodou vzniklého projektu by bylo, Ze vSechna skautské stfediska by méla ¢loveka, ktery
by zajistoval jednotnou a pfedev§im pravidelnou komunikaci — a to tim zptisobem, Ze by
komunikoval s krajskym zpravodajem, ktery by mél diky tomu piehled o aktivitach vSech
stiedisek kraje a poskytoval by informace jak médiim, tak organizacné vySe (napf. tisko-
vému zpravodaji Jundka). Vznikla by rozsahla sit’, kterd by byla schopna plnit vytycené

komunikacéni cile.

Protoze tento projekt je zatim v zacatcich, musi se nejdiive vybrat spravni a komunikacné
schopni lidé (jelikoz néktefi zatim nejsou zcela kvalifikovani). Ti by zajistili propagaci
nejen svému stiedisku, ale 1 kraji a potazmo celé¢ organici. Dilezité je tyto zpravodaje
sjednotit v komunikaci a predevsim je viibec pfimét pravidelné komunikovat. VySe uvede-

ny model je velmi slibny, ale potiebuje ¢as na realizaci.

8.6 Poradané akce

»Akcemi nazyvame prostiedky komunikace s cilovymi skupinami, které jsou zaloZzeny na

mimoslovnim nebo komplexnim jednani. (Cepelka, 1997, s. 194)

Skauti se ucastni velkého mnozstvi nejen lokalnich, ale 1 celorepublikové zndmych akci,
mezi které patii: Kvétinovy den ¢i projekt Velikono¢ni skautské kutatko pro nadaci Po-

mozte détem!

Akce se konaji ze dvou diivodi — mély by splnit ticel toho, pro¢ se konaji (ziskavani penéz,
nabor novackl, atd.) a soucasné by mély zviditelnit danou organizaci. OvSem napiiklad
¢isténi Dievnice, které ve Zliné probéhlo uz po desaté, si malokdo ze zlinskych obyvatel
spojuje se skautskou organizaci. V tomto ptipad¢ nejde o zviditelnéni a podobné, ale pie-
devsim o dobry pocit z toho, ze koname néco uzitecného, pomahame Zivotnimu prostiedi
v nasem okoli — naplnénim roverského hesla ,,Slouzim!*“. Dubnového uklidu se ucastni
1 nejmladsi ¢lenové, takze vidi, kolik odpadkii jsou schopni lidé jen tak bezosty$né vyho-

dit, ¢imz je podpoten i vychovny ucel cel¢ akce.
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8.6.1 Akce zlinskych skauti

Mezi nejzndméjsi a nejrozsahlejsi akce (mistni i celorepublikové) poradané skauty ve Zlin-
ském kraji patfi:

* Bambiriada

* Betlémské svétlo

« Cisténi Dfevnice

* Postavme skolu v Africe

* Kapka — spole¢n¢ proti leukémii

* Den otevienych kluboven

Akce celorepublikového rozméru byvaji medidln¢ podpofeny nejen lokalné, ale

1 v celostatnich médiich, televizi ¢i rozhlase.

8.6.2 100 let skautingu

Skauting v srpnu 2007 oslavil sté¢ vyro¢i svého vzniku. V ramci projektu celosvétovych
oslav probéhly v roce 2007 desitky rozmanitych akci — nékteré ryze Ceské, jiné navazané
na celosvétoveé skautské hnuti. Oslavy probihaly po cely rok, do velké Casti z nich se zapo-

jila i vefejnost. Mezi nejzajimavéjsi skautské udalosti patiily:

« Satky vefejné znamych osobnosti

Spole¢né s portalem Aukro.cz ptipravili skauti jedinecnou internetovou aukci — drazbu
Satkd raznych osobnosti. Skauti oslovili znamé osobnosti, které prosly skautingem, aby
navrhly a podepsaly vlastni Satek. Originalni Satky tfiatficeti vyznamnych osobnosti mohl
v bieznu 2008 ziskat kazdy a vytézek z drazby byl urcen na podporu skautskych oddili
prostiednictvim Skautské nadace Jaroslava Foglara. Aukci shlédlo na internetu pies
30 tisic lidi a samotné drazby se zucastnilo celkem 354 uzivatelii. Tato uspésna akce nada-
ci vydélala 77.309 K¢. Nékteré vysledné sumy za Satek prevySovaly i 10 tisic K& (Satek
byvalého prezidenta Vaclava Havla vydélal 12.100 K¢, vytvarnika Jifiho Anderleho za
rovnych 10 tisic K¢).
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Obrazek 5. — Drazebni Satek Vaclava Havla

* 100 podob dobrodruzstvi

Do této akce, ktera probihala celé zatri 2007, se zapojilo pres 250 mést a pres 330 skaut-
skych oddill z celé republiky. Dé&ti si mohly vyzkouset v podobé¢ her, soutéZi, show a ne-
tradi¢nich sportli, co vSechno se da zazit ve skautském oddile. Tato akce byla propojena

1 se stejnojmennou internetovou hrou.

Z propagacniho hlediska tento projekt nepovazuji za nejvydarenéjsi, kvili nesrozumitel-

nému a nekorporatnimu sdéleni (pouze z pojeti grafické tipravy plakat).

i saring -

Obrazek 6. — Plakat
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* Tiskova kampari Junaka

Tiskovéa kampai ke 100. vyro¢i skautské existence se sloganem ,,Pfipraven na velké véci‘
oslovuje rodice a prezentuje jim skauting jako misto, kde se jejich déti mohou pfipravit
k uskute¢néni svych zivotnich snii a zaroven ziskaji uzitecné dovednosti. Formou zajima-
vych plakati a pohlednic jsou demonstrovany rizné situace, které se daji ve skautu zazit.

Kampan pro Jundk pfipravila zdarma agentura Saatchi & Saatchi.

‘

Obrazek 7. — Kampait ,, PFipraven na velkeé véci*
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9 DOTAZNIKOVE SETRENI

Dotaznikové Setfeni zaméfené na propagacni aktivity Jundka je vyznamnym podkladem

k bakalatské praci.

9.1 Informacni idaje o dotaznikovém Setieni

Cile vyzkumu

Cilem je zjisténi urovné soucasnych propagacnich aktivit skautské organizace a jejich
efektivity. Dotaznikové Setfeni ma za cil zjistit povédomi o regionalni pobocce ve Zling.
Vysledky maji ukazat, zda lidé¢ o skautingu védi a jestli znaji a Gcastni se akci skautem
pofadanych, zejména pak, odkud informace ziskdvaji, zda jsou dostate¢né a dobte dostup-
né.

Realizator

Petra Marklova

Technika sbéru dat

Metoda sbéru dat byla zvolena formou osobniho dotazovani (face-to-face) ptimo na ulici

v centru Zlina.
Vybérovy soubor

Za cilovou skupinu byla zvolena Siroka vefejnost mésta Zlina, ptipadné blizkého okoli,

ve véku od 18 do 80 let. Respondenti byli vybirani zcela nahodné.
Typologie marketingového vyzkumu

e Zptsob zkoumani — kvantitativni (241 platnych dotaznik)

* Periodicita —jedna se 0o AD HOC (jednorazovy vyzkum)

* Monitorovani — snaha byla oslovit vSechny vékové kategorie, aby vysledky Setfeni
mély co nejlepsi vypovidajici hodnotu

* Netplné Setieni — ziskané udaje z vyzkumu nelze zobecnit, vybér respondentd byl zce-
la ndhodny

* Vysledkem bylo ¢lenéni informaci podle obsahu

Cilem bylo ziskat informace zaloZené na: znalostech, zkuSenostech a minéni dotazanych.
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Zpracovani dat
Ziskana data byla zpracovana pomoci programt Microsoft Word a Microsoft Excel.
Pocet respondentii: 241

Casovy rozvrh

leden.................... tvorba dotazniku
unor — biezen.......... dotazovani
bfezen.................. vyhodnoceni, zdvérecna zprava

9.2 Zpracované vysledky dotaznikového Setieni

Veskera ziskand data z Setfeni (grafy a tabulky) jsou uvedena v Ptiloze P X. NiZe jsou pre-
zentovany jen vybrané stézejni odpovédi respondentt, jez jsou podstatné pro podpoteni

cilt prace a verifikaci hypotéz.

Nejvyznamnéjsi propagacni kanaly skautingu

Skauting se propaguje nejvice

5% 6%

29%
21%

9% 30%
@ skautskym krojem m pofadanymi akcemi
0O webem O vefejnymi nasténkami
m Casopisy @ propagacnimi pfedméty a letaky

Graf 1. — Cim se skauting nejvice propaguje?

Ze 438 odpovédi nejvetsi podil patii pofddanym akcim — tedy 30% (130 odpovédi). Je to
zpusobeno hlavné tim, ze s akcemi se lidé mohou osobn¢ setkat — zucastnit se jich. Tésné
za akcemi se umistil skautsky kroj, ktery dosahuje podilu 29% (126 odpovédi). Kroj a jeho

symbolika je se skautem spjatd uz od pocatku jeho vzniku.
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Znalost organizace

Znate organizaci Junak ¢esky skaut?

20; 8%

221; 92%

O ano mne

Graf 2. — Zndte organizaci Jundk — svaz skautii a skautek CR?

Z 241 respondentl zna skautskou organizaci celych 92% (tedy 221 lidi). Vyzkum dokézal,

ze se Junak za 100 let svého ptisobeni vyrazné zapsal do povédomi obyvatel.

Navstéva webovych stranek

Navstéva skautskych webovych stranek

75; 31%

166; 69%

O ano mne

Graf 3. — Navstéeva webovych stranek

Skautské webové stranky nekdy navstivilo 31% (celkem 75 dotdzanych), coZ je na dnesSni

dobu, kdy se internet jako komunikac¢ni kanal dostava do poptredi, pomérné malo.
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Je o skautingu v posledni dobé ,,vice slySet*“?

Je o skautingu v posledni dobé ,,vice slyset“?

63; 26%

178; 74%

O ano mne

Graf 3. — Je o skautingu v posledni dobé ,,vice slyset“?

Pouhych 26% (63 dotazovanych) se domniva, Ze o skautingu je v posledni dobé ,,vice sly-
Set*. Procento lidi s opacnym nazorem je vysoké, coz svéd¢i o Spatné propagaci. Vzhledem
k tomu, Ze skauti se v posledni dobé zapojuji do fady akei a projektd — navic toto Cislo

stale nartistd — povédomi o Jundku by se mélo logicky zvySovat.

9.3 Shrnuti vysledkii dotaznikového Setieni

Skaut ma velkou vyhodu v tom, Ze symbolika je jeho nezbytnou soucasti, je zastoupen po
celé republice a ma velmi silny a viditelny identifikacni prvek, kterym je skautsky kroj.
I pfesto analyza propagacnich aktivit ukédzala, ze lid¢ urcité povédomi maji, ale rozhodné
by mohlo byt daleko vétsi. Niz§i povédomi mohlo byt odrazem toho, Ze se skauting méni
a prizpusobuje své dobé — at’ uz modernizaci kroje ¢i symboliky. Vefejnost si prozatim

plné€ nedokéze tyto inovace s Jundkem spojit. To samoziejmé vyZaduje potiebny Cas.

Nejvyraznéjsim zpusobem, jak povédomi vetejnosti o Junaku zvysit, jsou praveé skautské
akce. N¢kdy se bohuzel nedafi je efektivné ,,prodat™ — napt. pro samy potadatelsky shon,
kdy nezbyva Cas a sila premyslet, jak to udélat, aby byl vzbuzen o akci dostatecny zajem
u vefejnosti a médii.

Z vyzkumu také vyplynulo, Ze nejvice se lidé o poradanych akcich dozvédéli ustné (Ctvrti-

na odpovédi ze 400). Toto zjisténi 1ze ovSem chapat také z kladné stranky — Ze se o akcich
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mluvi a lidé si tyto informace piedavaji dal. Jiny pohled na véc ale naznacuje, Ze média

nejsou dostateCné vyuzivana a predevSim, Ze informace se mohou §ifit jen v uzavieném

okruhu a uz se nemusi dostat k dal§im lidem.

ProtoZe média k dne$nimu Zivotu neodmysliteln€ patii, méli by se skauti naucit vyuzivat je

ve svij prospéch. K tomu by mél poslouzit vznikajici projekt Regiondlni komunikace

a mediélnich zpravodaju.

Ze zpracovanych dat vyplyva, Ze...

ze 109 dotazovanych, kteti si spojuji akce se skautskou organizaci, si 37% (40 respon-

denti) také mysli, ze je o skautingu v soucasné dob¢ vice slyset
22 dotazanych neslySelo o zadné z uvedenych akci, ale 219 (91%) alespon 1 akci zna

nasledujici tabulka obsahuje udaje o tom, kolik respondentt z téch, ktefi o dané akci

slyseli, se ji také zucastnili

Tabulka 1. — UspéSnost ndvstévnosti porddanych akci

Akce Slyselo Zugastnilo Ucast v %
Bambiriada 173 73 42%
Betlémské svétlo 104 29 28%
Cisténi Dievnice 77 13 17%
Postavme Skolu v Africe 56 10 18%
Kapka 48 13 27%
Den otevienych kluboven 27 9 33%

pouze 4 lidé (1,5%) maji povédomi o vSech uvedenych akcich, vSichni z nich si je se
skauty spojuji, ale jen 3 z nich maji pocit, Ze o skautingu je v dnesni dob¢ vice slySet
46 respondenti (19%) mé dojem, Ze skautskd organizace se nejvice propaguje soucas-
n¢ tiemi zplsoby propagacnich aktivit, 8 lidi (3%) povazuje za nejvyznamnéjsi hned 4
a 1 respondent si mysli, ze skauting se nepropaguje viibec

pouze 31% (75 dotazanych) navstivilo skautské webové stranky, z cehoz je jasné, ze je
lidé nepovazuji za nejvyznamnéj$i propagacéni aktivitu — mysli si to jen 9% dotazanych

ovSem ze 41 respondentl (17%), kteti skautsky web navstivili, jej 21 lidi povazuje za

nejvyznamnéjsi formu propagace (coz je 51% z nich)
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10 VERIFIKACE HYPOTEZ

Vysledky z analyzy propagacnich aktivit vesmés koresponduji s tim, co potvrdilo i dotaz-

nikové Setfeni. Toto Setfeni také podpoftilo nize uvedend doporuceni.

* Nejvyraznéjsi skautskou propagacni aktivitou je poradani akei.
Hypotéza 1 se potvrdila, coZz dokazuji vysledky Grafu 1, kdy nejvice z dotazanych — 30%
(130 respondenttt) opravdu zvolilo jako nejvice propagovanou skautskou aktivitu poradani

akcei.

wewrs

* Druhym nejfrekventovanéjSim zpiisobem propagace Junika je skautsky kroj.
Hypotéza 2 byla vyzkumem potvrzena — kdyZz se tésn¢ za akcemi s 29% umistil kroj. Tvr-
zeni bylo prokdzano diky 126 dotazovanym, ktefi si mysli, ze Junak se nejvice propaguje

praveé noSenim skautského kroje (Graf' 1).

* Vsichni dotazani znaji organizaci Junak — svaz skauti a skautek CR.
Hypotéza 3 byla vyvracena, kdy vysledky Grafu 2 potvrdily, Ze organizaci Jundk — svaz
skauti a skautek CR zna ,,pouze” 92% (221 dotazanych). I piesto, Ze se hypotéza vyvrati-

la, vysledky Setfeni ukdzaly, ze povédomi o organizaci je skutecné vysoké.

* Skautské webové stranky jsou jako propagaéni prostiedek nedostacujici.

Hypotéza 4 byla potvrzena (viz. Graf 3), protoze 69% (166) dotazanych skautské webové
stranky skute¢né nenavstivilo. Stranky jsou k vefejnosti mélo propagovany, tudiz jsou ji
1 nepfili§ vyuzivany.

* O skautingu je v dneSni dobé mnohem ,,vice slySet*.

Hypotéza 5 byla vyvracena, protoze pouhych 26% respondentli (63) se domniva, Ze

o skautingu je v posledni dob¢ vice slyset. Viz. Graf 4.

10.1 Doporuceni na zakladé hypotéz

* Prestoze se za poslednich deset let frekvence noSeni kroje vyrazné snizila, jak i Setfeni
potvrdilo, zlstal skautsky kroj stile silnym identifikaénim prvkem této organizace. Jeho
modernizace rozhodné vedla ke zpiijemnéni bézného noseni. Mira Cetnosti vyskytu ¢clenti
v kroji bude mit do budoucna tendenci vedouci k postupnému snizovani. To by mohlo vést
k nadvrhu pro vytvoteni specidlnich skautskych tricek. Vyraznym symbolem nepochybné

1 do budoucna zistane $atek, tudiz by tak celkovy dojem ,,kroje* zlstal nadale zachovan.
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* Pii upadajici Ctenosti ¢asopist by se mél Junak spiSe zaméfit na propagaci svych webo-
vych stranek. Jejich névstévnost se u vetfejnosti prokazala pomérné€ nizkou. Internet totiz
v sob¢ skryva do budoucna velky potencial a Jundk by ho mél vyuzit. Naklady na produkci
tolika druhd Casopist by mohl zmensSit vydavanim pouze jediného titulu, tudiz by bylo
mozné vzniklé uspory pouzit na propagaci webovych stranek (napt. ve Skolach, ordinacich

détskych lékart, atd.)

e Junak — Skaut. Dvé€ jména pro jednu organizaci. Jedno, které chapou predevsim jeji Cle-
nové, druhé, pod kterym je zna vefejnost. Vyzkumy Jundka ukazaly, Ze oznaceni ,,skaut™
zna o 50% dotazovanych vice nez ,,jundk“. Coz muze byt dokladem toho, Ze tato nejvétsi
celorepublikové organizace neni znama vSem obCaniim. A protoze je témét nemozné sdélit
vSem, kteti jeSté nevédi, ze Jundk a skaut je totéz, bylo by nejvhodnéjsi spojit je v jeden

nazev. Tedy pouzivat ten vice zndmy a povédomy — nejen u nas, ale i celosvétove — skaut.

* O skautech se diky 100. vyroci zna¢n¢ mluvilo, coz se odrazilo i v konéani fady akci

a doprovodnych programii. To by se ur¢it¢ nemélo zménit ani do budoucna.
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ZAVER

Jundk jiz neni davno jedinym, kdo nabizi program daného typu. Vedle skautskych oddila
stoji dnes napf. tabornické krouzky, turisticka a ochranarska sdruzeni, zalesacké oddily,
sportovni spolky, desitky druhii aktivit, stovky organizaci, tisice znaki, log, sloganti a ba-
rev. VSichni chtéji zaujmout tytéz cilové skupiny, pfedevsim déti a jejich rodice, a vSichni

to délaji hodné podobné.

Nejveétsi zmeény Junaku probéhly se vstupem do nového tisicileti. Zména kroji a doplnki
obleceni, vznik nového loga, to vSe dodalo Jundku novou vizudlni tvar. Je jesté pfili§ brzy
na to soudit, zda se ujala ¢i ne. Tyto zmény nejenze piisly pomérn¢€ nedavno, ale také sou-
casné — zmeéna kroje, nové logo i grafickd vizualizace, webové stranky, atd. — proto je oko-
1i jesté ne zcela tplné vstiebalo. I kdyz je tomu uz sedm let, ne vSechna stfediska je ptijala
od pocatkl za vlastni. Teprve az v poslednich dvou letech se jejich ¢etnost pouzivani zvy-
Sila 1 u regiondlnich organizaci. Proto vefejnost tuto komunikaci jesté zcela nepiijala ,,za

svou®.

Skaut ma nespornou vyhodu, Ze je organizaci celorepublikového charakteru. Z tohoto hle-
diska je jeho komunikace a propagace vzornd, coz se nedad konstatovat u jeho dil¢ich jed-
notek. Zvyseni frekvence pouzivani nového vizualniho stylu i zde by znacné pomohlo pro-
pojeni stfediskové propagace s propagaci celorepublikovou. Pfesto ma Junak nakroceno
spravnym smérem. Nejdilezitéjsi je, ze si je védom, které problémy jsou podstatné a ja-
kym zplisobem je fesit. V tomto sméru vydal piislusné ptirucky a pofada odborna skoleni,
také je schopen vychovat odpovédné lidi v jednotlivych regionech, ¢imz bude zachovan
jednotny zplisob komunikace po celé republice. Skaut jen potiebuje Cas k tomu, aby se
u lidi vytvofila pevna vazba mezi zpiisobem prezentace organizace, jejim jménem a Cin-

nosti.

Bakalatska prace se mi velmi dobie zpracovavala také diky osobni tcasti na vetSing
z vySe uvedenych akci, ale pfedevsim diky tomu, Ze jsem jako ¢lenka organizace méla pfi-
stup k mnoha informa¢nim materialiim, které jsem mohla konfrontovat s vlastni zkuSenosti

a s vysledky dotaznikového Setfeni.
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PRILOHA P1: VYVOJ CESKYCH NESTATNICH NEZISKOVYCH
ORGANIZACI V LETECH 1990-2007

Nestatni N . i Organi-
neziskové Obcanska Nadani Obecr}eva . EV,1do‘v ane zacni
organiza- sdruzeni Nadace fondy prosp? one prévnické jednotky
spole¢nosti osoby .
ce sdruzeni
1990 3879
1991 9366
prosinec prosinec
1992 15393 1551
prosinec prosinec
1993 21 694 2768
prosinec prosinec
1994 24 978 3 800
prosinec listopad
1995 26 814 4253
biezen biezen biezen
1996 27 807 4392 1
biezen prosinec biezen
1997 30297 5238 52
1998 listopad listopad listopad listopad
36 046 55 71 129
1999 1éto/podzim prosinec prosinec prosinec
38072 272 695 560
2000 kvéten kvéten kvéten kvéten
42 302 282 735 557
2001 listopad listopad listopad listopad
47101 299 784 701
2002 fijen fijen fijen fijen fijen fijen
49 108 330 825 762 4785 30 547
2003 listopad listopad listopad listopad listopad listopad
50997 350 859 884 4946 31509
2004 prosinec prosinec prosinec prosinec prosinec prosinec
53 306 362 898 1038 4927 32 020
2005 prosinec prosinec prosinec prosinec prosinec prosinec
54 963 368 925 1158 4 605 33178
2006 prosinec prosinec prosinec prosinec prosinec prosinec
58 347 380 992 1317 4 464 28 868
2007 prosinec prosinec prosinec prosinec prosinec prosinec
61 802 390 1048 1486 4 446 29 378

Zdroj: Neziskovky.cz




PRILOHA P II: PODIL CLENU VE ZLINSKEM OKRESE

20% 16%

12%
13%

16%

Rozdéleni do vychovnych skupin

O svétluSky
| vicata

13% O skautky

O skauti
B rangers
@ rovefi

B dospéli

Zdroj: Vyroc¢ni zprava 2006

171

Podil jednotlivych stredisek na ¢lenské zakladné ve Zliné

130

Zdroj: Vyro¢ni zprava 2006




PRILOHA P III: ZAKLADNI PROVEDENI SKAUTSKEHO ZNAKU

Inak s nazvem Inak

JUNAK

ZInak s celym nazvem organizace

Junak )
svaz skautu a skautek CR




PRILOHA P1IV: ZAKLADNI PROVEDENI LOGOTYPU

Logotyp s nizvem

Nejpouzivangjsi formou je logotyp s heslem.



PRILOHA P V: UKAZKA OBRAZOVEHO MATERIALU
VIZUALNIHO STYLU




PRILOHA P VI: GRAFICKY MANUAL (TITULNI A 16. STRANA)

manudl jednotného vizudIniho stylu

Sa—
S
v

logotyp organirace




PRILOHA P VII: UKAZKY WEBOVYCH STRANEK

necnou internetovou aukci:

Skauti spolecné s portalem Aukro.cz pripravili je

Skautské hnutf v roce 2007 oslavilo 100 et své existence. Za tu dobu se rozrostio do 218
7emi svita, ma 40 milioni Slent v Ceské republice prosio skautskymi oddily na plil milionu
lidf, mezi Kterymi najdeme i rizng zname a vyznamne bvafe. Symbolem, diky kterému poznate
skauty na celem svetg, je satek vSech myslitelnych barev a odstind. Originalni Satky
podepsane Znamyrmi osobnastmi mate moZnaost Ziskat v teto drazhé, JejiZ wisiek je uréen na
podporu skautskych oddild prostfednictvim Skautské nadace Jaroslava Foglara

0d 15.3.2008 do 25.3.2008 milZete drafit 33 atkil piednich Ceskych i zahranicnich
osobnost!, mezi kterymi je napfikiad

birvaly prezident a spisovatel Vaclay Havel
americky spisovatel Robert Fulghum
herec Tomas Hanak

designer Jifi Pelcl

herecka Eva Holubova

kameraman Miroslay Ondfftek

teolog Tomas Hallk

Ipévatka VEra Martinova

spisovatel, novinar a texta Jachym Topol

vice o skautingu | jeno stoletém wyrofi se dozvite na v skaut cz

J Aukro

ukro.cz
skaut

»» Nachizite se zde: Titulni stranka

Junak:

7. ckautil @ skautek ER

sva

ZILINSKY/ KRAY

[05.03.2008 | tituinf strénka | mapa serveru] Uherské Hradigts Vsetin
Paet néwitéw: 3317

€D Hiawni nabidka Uvodni stranka
| Ovadni stranka Vitdme vds na webowjch strdnkdch Krajské rady sundka Zifnského kraje

| Movinky a aktuality . -~ .
e Co je vlastne skauting?

Uredni deska kraje

1 B SKAUTING - PARTA A PRILEZITOST
Kalendar alkci

: ke stafeni skauting stavi pfed Elovéka pFilefitosti:
| Kentakty o Byt Elenem tymu, mit kamarady

Prozivat Fivot naplno, #it dynamicky, aktivng, zibavng, zajimavé
Rozvijet se, rist

Pomahat svétu kolemn sebe k rozvoji

o Hledat smér pro svdj Zivat

wchodomoravsks LS
t Kren Dospékych

| Fotogalerie

1 Kniha navetéy skauting, to jsou dvé zakladni véci - dobréd parta a dobrd pfileZitost, Jednak skupina lidf,
pratel, kamarddd - jednak prileZitost 2it Ziwot dynamicky a smysluplng, Skauting je
celosvétove nejvétsi wychovné hnuti pro déti a mladé lidi, Umoziuje jim Zit a délat véci
spolené a stavi pfed né prileZitosti, které jsou zaroven zibavou, hrou - a zdroven
zplsobem, jak poznavat nové wéci, Skauting dawa do Zivota fadu socialnich dovednosti -

: Deska cti

@ Piihlasent pro registrovans

schapnost mluvit pred lidmi a schopnost naslouchat, schopnost byt atevfeny vii druhygm,
e schopnost spolupracovat. Skauting U umét se o sebe postarat, brat Zivat do wlastnich
N rukou, postawit se na vlastni nohy, prevzit odpovidnost za to, co se se mnou a s mYm
——— Zivotem déje. Ve skautingu se lidé uéi hledat smysluplnost toho, co délaji - kam nasmérovat

svilj Fivot a proé. Skauting je pFilefitost vstoupit do dospélosti jako Elowdk, ktery vio swych

[Movy et | Zaslat nove heslo | kyalitich {0 tom, proé netwt sam, prod byt souddsti tymu. Clovdk, ktery vi, co chee, a
aktivng jde za tim. Clovdk, ktenj miZe byt pilitem spoleénosti. Ve skautingu si élovék sihne

@ Kalenda akei na GPSku, fotak, uti se délat reportaZe, slafiovat skaly, wafit i 5jiZdet vadu na raftech. Ale

to neni dilezité. Dilezité je, co se Elovek uEl mimochoder pritom - Ze m3 cenu se o néco
snafit. Je mé cenu se zapojit. 7e ma cenu spolupracovat. Ze ma cenu byt soutasti véci, ne
Po Ut St t Pa So Ne pozorovatelem

<< BPezen 2008 »»

4 4|5|6 7 8 2
0 11 12 13 14 15 18
17 18 19 20 21 22 23
24 25 26 27 28 29 30

[ - yberte mésic - v

wice =r




PRILOHA P VIII: SKINY PORTALU TEEPEK.CZ

Baportife
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gangstar?
A

Projakty & teati e

i
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PRILOHA P IX: DOTAZNIK

Dobry den, tento vyzkum bude pouzit jako podklad
pro bakalaiskou praci studentky marketingu UTB.
Deékuji za vypracovani.

DOTAZNIK

1. Znate organizaci Junak ¢esky skaut?

i

2. Zaskrtnéte akci: (i vice moznosti)
- o které jste v roce 2007 slySel/a

|| Bambiriada

Betlémské svétlo

Cisténi Dievnice

Postavme skolu v Africe

Kapka (umyvani pfednich skel aut)
Den otevienych kluboven

ano
ne

3. Spojujete si tyto akce se skautskou organizaci?

ano
ne

|| rozhlas

|| tisk

letak

ustné (od znamych, déti...)
skautska nasténka

nahodné

i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

- které jste se v roce 2007 zcastnil/a

| | Bambiriada

Betlémské svétlo
Cisténi Drevnice
Postavme Skolu v Africe

|| Kapka (umyvani pfednich skel aut)

Den otevienych kluboven

4. Z kterych informacnich zdroji jste se o akci dozvédel/a? (i vice moznosti)

5. Cim se podle Vs skauting nejvice propaguje: (i vice moznosti)

skautskym krojem

poradanymi akcemi

webem

vetfejnymi nasténkami

Casopisy

propagacnimi piedméty a letaky

6. Navstivil/a jste nékdy skautské webové stranky?

i

ano
ne

7. Mate pocit, Ze je o skautingu v posledni dob¢ vice slyset?

ano
ne

=



PRILOHA P X: ZPRACOVANA DATA Z DOTAZNIKOVEHO

SETRENI

Ziskana data jsou zpracovana pomoci programt Microsoft Word a Microsoft Excel.

Pocet respondentii: 241

1. Znéte organizaci Junak cesky skaut?

Znalost organizace absolutné v %
ano 221 92%
ne 20 8%
CELKEM 241 100%

20; 8%

Znate organizaci Junak ¢esky skaut?

221; 92%

O ano mne

2. Zaskrtnéte akci: (i vice moznosti)

- o které jste v roce 2007 slysel/a

Akce, o kterych lidé slyseli absolutné v %

Bambiriada 173 35%
Betlémské svétlo 104 21%
Cisténi Dievnice 77 16%
Postavme Skolu v Africe 56 12%
Kapka 48 10%
Den otevienych kluboven 27 6%

CELKEM 485 100%




Akce, o které v roce 2007 dotazani slyseli

10% 6%

12%

16%
21%
o Bambiriada m Betlémské svétlo
o Cisténi Drewnice 0 Postavme $kolu v Africe
m Kapka @ Den otewrenych kluboven
- které jste se v roce 2007 zucastnil/a
ﬁkce, kterych se lidé zucastni- absolutne V%
Bambiriada 73 49%
Betlémské svétlo 29 20%
Cisténi Dievnice 13 9%,
Postavme Skolu v Africe 10 7%
Kapka 13 9%
Den otevienych kluboven 9 6%
CELKEM 138 100%

Akce, které se dotazani v roce 2007 zucastnili

9% 7%
7%

9%

19%

o Bambiriada m Betlémské svétlo
o Cisténi Drewnice 0O Postavme Skolu v Africe
m Kapka @ Den otewfenych kluboven




3. Spojujete si tyto akce se skautskou organizaci?

Spojeni akce se skautskou organizaci absolutné v %

ano 109 45%
ne 132 55%
CELKEM 241 100%

Spojeni si akce se skautskou organizaci

109; 45%

132; 55%

O ano mne

4. Z kterych informacnich zdroju jste se o akci dozvédél/a? (i vice moznosti)

Informacni zdroje absolutné v %
radio 91 21%
tisk 68 15%
letak 70 16%
ustné (od znamych, déti...) 110 25%
skautské néasténka 27 6%
nahodné 40 9%
jinak 34 8%
CELKEM 440 100%




Informaéni zdroje, ze kterych se o akci dozvédéli

9%
6%

8%

21%

15%
25%

16%

O letak

m jinak

@ rozhlas

m skautska nasténka

m tisk
O ustné (od znamych, déti...)
@ nahodné

5. Cim se podle Vs skauting nejvice propaguje: (i vice moznosti)

Skauting se propaguje nejvice absolutné v %
skautskym krojem 126 29%
poradanymi akcemi 130 30%
webem 41 9%
vefejnymi nasténkami 91 21%
casopisy 22 5%
propagacnimi pfedméty a letaky 28 6%
CELKEM 438 100%

Skauting se propaguje nejvice

5% 6% 29%

21%

9%

30%

O webem

W Casopisy

O skautskym krojem

B pofadanymi akcemi
O vefejnymi nasténkami
O propagacnimi pfedméty a letaky




6. Navstivil/a jste nékdy skautské webové stranky?

Navstéva skautskych webovych stranek absolutné v %
ano 75 31%
ne 166 69%
CELKEM 241 100%

Navstéva skautskych webovych stranek

75; 31%

166; 69%

O ano mne

7. Mate pocit, ze je o skautingu v posledni dob¢ vice slyset?

O skautingu je vice slySet absolutné v %
ano 63 26%
ne 178 74%
CELKEM 241 100%

Je o skautingu v posledni dobé vice slySet?

63; 26%

178; 74%

O ano mne




