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Téma DP: Marketingová strategie ve zvoleném segmentu ve společnosti AG FOODS Group, a.s.
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Hodnocení práce:

V teoretické části autorka píše o strategickém marketingu, tato část se nese v obecné poloze a nejsou v ní reflektována specifika daného trhu, navíc ani zcela neodpovídá zadání, podle nějž zde měla být zohledněna také problematika marketingového výzkumu (ačkoliv námětem práce není výzkum, alespoň tedy ne primární). 

V praktické části jsou provedeny poměrně důkladné analýzy obecného i oborového okolí, zákazníků a postavení firmy na trhu. Analýzy jsou kvalitní, nejsem ovšem přesvědčen o úplné návaznosti analytické a projektové části - zdá se, že analytická část úplně nezdůvodňuje potřebu vypracování takového projektového řešení, respektive tvoří k němu příliš obecný úvod. 

V projektové části je představen strategický záměr firmy pro daný trh, nejde snad o úplný a ucelený projekt v pravém slova smyslu, ale spíše o jeho ideový záměr. 

Můj celkový dojem z práce je takový, že autorka o problému zřejmě ví mnohem více, než dokázala do své diplomové práce vložit. Při čtení mi trvalo poměrně dlouho, než jsem pochopil, v jakém že vztahu vlastně je firma AG FOODS a Ministerstvo vnitra. Odpovědi jsou možná v bakalářské práci na podobné téma, na kterou autorka odkazuje, avšak většina čtenářů této diplomové práce pravděpodobně nenosí její text ve své hlavě.  
Otázky k obhajobě: 
Usiluje firma také o oslovení jiných státních nebo veřejných institucí, než je Ministerstvo vnitra? V čem se jejich nákupní rozhodovací procesy od zde prezentovaných liší?

V textu hovoříte o tom, že dle signálů není optimálně vyřešen pitný režim osob v terénu (policistů, hasičů). Jak dlouho takové signály trvají a jak je možné, že se Ministerstvo nepokusilo tento problém již dávno řešit?  

Návrh na klasifikaci diplomové  práce: B - velmi dobře
Ve Zlíně dne 13. 5. 2008
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