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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	x
	



Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	
	x
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomantka přistupovala ke zpracování velmi zodpovědně, pracovala samostatně, dílčí části práce konzultovala a po kritické úvaze zakomponovávala připomínky do finální verze textu. 
Shromáždila velké množství teoretických východisek, jež podrobila rešerši, a realizovala mnoho analýz k odhalení silných a slabých stránek firmy AG FOOD, a. s. či příležitostí a ohrožení, které jí skýtá segment bezpečnostních složek ČR. Vzhledem k zainteresovanosti autorky v oboru podepřela výsledky analýz podklady ze sekundárních zdrojů dat i výsledky primárního šetření realizovaného firmou Brand Brothers. 
Připravila komplexní a zcela objektivní projekt marketingové strategie s přesnou specifikací prvků marketingového mixu pro vybranou cílovou skupinu.
Kvalitu práce mírně (a zbytečně) snižuje snad jen její formální stránka, překlepy a stylistické nedoladěnosti.

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
B – velmi dobře 
Ve Zlíně dne ...............................................
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