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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka na tématu pracovala již v průběhu dosavadního studia, kdy v jednotlivých ročníkových pracech zpracovávala dílčí analýzy a sbírala podklady, jichž využila při zpracování BP. 

V předkládané kvalifikační práci je zřetelná profesionalita zpracování i hloubka bádání, hledání souvislostí, kauzalit, jimiž projevila schopnost práce se zdroji i aplikace poznatků na řešení určitého problému. 
Teoretická i praktická část má jasně stanoveny cíle, hypotézy a metodologii a mohla by být nazvána  „průvodcem” rebrandingem telekomunikační firmy v českém prostředí. Přináší řádně citovaná pojednání o značce, jejím významu, vztahu k image a důvodům ke změnám – rebrandingu. Analytická část poskytuje exkurz do vývoje telekomunikačního trhu v ČR, zejména „rebrandingový” rok 2006. Následuje popis a kritické hodnocení jednotlivých fází rebrandingu Eurotelu na Telefonicu O2. 
Autorka podkládá svá hodnocení patřičnými argumenty či výstupy výzkumných agentur. Neopomíná sledovat nastavení komunikátů konkurence ani projevy sezónnosti nasazení jednotlivých médií. V závěru pak navrhuje adekvátní doporučení i s ohledem na možná rizika jejich realizace.
Iva Žáčková pracovala velmi samostatně, konzultovala spíše metodologickou stránku a poznatky z konzultací po kritické úvaze zakomponovávala do práce. 

Práce je psána odborným jazykem bez gramatických či stylistických chyb.
K obhajobě:
1. Uveďte, na základě jakých kritérií (ukazatelů) a jakými nástroji lze kvalifikovaně provést analýzu (re)brandingu?

2. Vaše zajímavé a podnětné návrhy, ale i hodnocení silných a slabých stránek doporučuji prezentovat v ucelené podobě, např. SWOT analýze.

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:    


A - výborně
Ve Zlíně dne ...............................................
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    podpis vedoucího BP
Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


