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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Hodnocení práce:

Studentka Romana Vojířová se mnou konzultovala v průběhu celého roku, k intenzivnější komunikaci nad hotovým textem došlo spíše až v závěrečné fázi přípravy, takže se nepodařilo odstranit některé nedostatky (především formálního charakteru). 
V teoretické části se autorka spíše obecně zabývá neziskovým sektorem jako celkem. Specifika mateřských center, o nichž práce pojednává, jsou reflektována až v části praktické. Tato část vytváří skutečný úvod k řešenému problému. Dalo by se ze zpětného pohledu říci, že kapitoly v teoretické části bylo lze zcela vynechat a jako teoretickou část použít kapitoly, které jsou uvedeny v části praktické. V obou částech by bylo žádoucí více odkazovat na zdroje a systém odkazování sjednotit (jsou použity dva způsoby). 
Skutečná analýza je uvedena až v části projektové. Jedná se vlastně o dvě případové studie mateřských center, u kterých autorka hodnotí naplnění určitých kritérií, která si stanovila, sestavuje SWOT analýzu a upozorňuje na problémy v činnosti jednoho z center, které vedly až k ukončení jeho činnosti. Tuto část možná nelze považovat za srovnávací analýzu, nicméně jde o dvě zajímavé případové studie, na nichž lze ukázat hlavní zásady a problémy marketingové činnosti tohoto typu zařízení. 

Celkově je práce obsahově zajímavá, byť spíše popisná než analytická, je škoda řady formálních nedostatků - nesprávného členění na teoretickou a praktickou část, malého odkazování na zdroje nebo nedůsledného číslování kapitol. 
Otázky k obhajobě: 
Obě zmiňovaná mateřská centra fungují jako neziskové organizace, zdá se však, že za určitých okolností by mohlo jít také o zajímavý obor pro komerční podnikání. Za jakých okolností by to bylo možné a jaké hlavní výhody a nevýhody by z toho plynuly? 
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: C - dobře
Ve Zlíně dne 16. 5. 2008
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    podpis vedoucího BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


