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Hodnocení vedoucího bakalářské práce

Jméno studenta:Lukáš Gabrhelík
                     Vedoucí BP:Miroslav Zelinský

Ak. rok: 2007/2008
Téma BP: Reklama v národních mutacích lifestylových časopisů pro muže (měsíčník Maxim)
Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	



Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	x
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce Lukáše Gabrhelíka se zaměřila na poměrně dobře viditelný produkt lifestylových časopisů. Zvolil si jeden ročník měsíčníku Maxim a provedl velmi detailní analýzu jeho reklamního stavu, ale také potenciálu. Práce je cenná roztříděním, popisem, kvantitativní analýzou jednoho běžného ročníku populárního magazínu, ale také kritickým přístupem k jednotlivým druhům a typům advertfaktů, principů jejich fungování a působnosti. Z práce je vidět vysoká mír poučenosti, ale především snaha přijít na kloub takové věci, jakou je fungování reklamy v produktu zcela konkrétního zaměření na určitou cílovou skupinu. Autor si vytkl přirozeného hypotézy, které přesvědčivě ověřil, resp. vyvrátil. Některé maximalistické otázky po etice reklamního chování a chování zadavatele i tvůrce není od věci brát docela vážně, můžeme to chápat jako vlastní autorův příspěvek k mravnosti na stránkách tištěných médií. Kladu otázku, zda se autor alespoň rámcově seznámil s jinými časopisy, příp. jiným ročníky téhož titulu, a zda by rezultáty byly příliš odlišné.
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
B – velmi dobře
Ve Zlíně dne ...............................................
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    podpis vedoucího BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


