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Téma DP: Komunikační strategie města Otrokovice
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	
	x
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	
	x
	

	úroveň teoretické části 
	
	
	x
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	
	x
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	
	x
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	
	x
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	
	x
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	x
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

V diplomové práci se autorka zabývá komunikací města Otrokovice. 
Teoretická část popisuje a shrnuje poznatky, získané studiem zdrojů o marketingu veřejné správy. Chybí zde definice hypotézy a popis metody zpracování. Hypotéza je předložena až na straně 40 (v kapitole Výzkum), v závěru není zmíněna (pouze v abstraktu).

V analytické části diplomantka předkládá rozsáhlé výstupy ankety, snaží se popsat předmět komunikační strategie (město Otrokovice) prostřednictvím prvků marketingového mixu, ale tento popis není zdařilý (str. 23-26). SWOT analýze chybí závěr. Proporčně je práce nevyvážená – popisu ankety a grafům věnuje autorka 50 stránek. Chybí analýza a zhodnocení ankety, jedná se zde jen o popis výsledků. Grafy a tabulky nejsou opatřeny popisky.
Projektová část. Komunikační strategii – cíli práce, která je zde přehledem možných aktivit, je věnováno pouze devět stránek, bez naplnění základních prvků projektu komunikace, také bez hodnocení a uvedení rizik. Není zřejmé, o co se opírají navrhované změny ve vizuálním stylu. 
Práce je opatřena množstvím příloh, ale je málo přehledná, orientace v ní je obtížná. Odkazy na přílohy nejsou vždy v souladu s číslováním příloh. 
Uvedeno je malé množství zdrojů literatury (13 ks). Označení zdrojů se nepromítá do textu, v textu jsou drobné chyby a překlepy. 

Otázky:
1. Co je podkladem pro komunikační strategii města Otrokovic?
2. Vyložte postup tvorby jednotného vizuálního stylu. O co se opírá, z čeho vychází?
3. Vysvětlete marketingový mix města – co je zde produktem, cenou, distribucí?
4. Na str. 17 navrhujete: „… využití komunikačního mixu v případě výběru daní…“. Můžete tento návrh blíže vysvětlit?
Návrh na klasifikaci diplomové práce:
D
Ve Zlíně dne 15. 5. 2008.
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