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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	


	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce předkládá zajímavý pohled na moderní reklamní nosič s velkým potenciálem využití. Teoretická část zasazuje identifikační náramek do širších marketingových souvislostí. Autorka stanovuje pracovní hypotézy k tématu práce. Praktická část popisuje výchozí situaci, základní dělení identifikačních náramků, využitelnost náramků v různých oblastech. Upozorňuje na možnosti náramku jako reklamního média. Autorka využívá pro vlastní analýzu sekundární data, která podrobuje kritické analýze a vyvozuje závěry. V práci chybí provedení marketingového průzkumu u zvolené cílové skupiny, což bylo součástí zásad pro zpracování práce. Tento nedostatek spolu s formálními nedostatky snižují hodnotu práce, která je jinak velmi zajímavá. Autorka projevila mimořádný zájem o zvolené téma, prokázala velmi dobré chápání různých možností využití náramku v oblasti marketingových komunikací a začlenění tohoto média do nových forem komunikace. 
Otázka:
1. Jaká by měla být, podle Vás, komunikační strategie, která by podpořila zájem o vyšší využití identifikačního náramku? 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
C - dobře
Ve Zlíně dne 19. 5. 2008 
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