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Vyuziti novyem médii v marketingovych komunikacich

Tabulka A

Hodnoceni naro¢nosti tématu na:

Uroven

nadprimérna | pramérna | podpraimeérna

teoretické znalosti

X

praktickeé zkuSenosti

X

sbér a zpracovani podkladl a vstupnich dat

X

specifické naroky tématu (originalita, rozsah,
statistické zpracovani dat, interpretace zavért ap)

X

Tabulka B

Kritéria hodnoceni prace diplomanta:

Uroven

nadprimérna

pramérna | podprimérna | nelze hodnotit

splnéni cile prace

X

metodologicka kvalita postupu

X

uroven teoretické ¢asti

prace s literaturou (citace)

el e

uroven analytické Casti

adekvatnost pouZzitych metod

uroven navrhu feseni (realizace)

jazykova roven prace

formalni Groven (text, grafy, tabulky)

piehled literatury (rozsah, kvalita)

jiné kritérium (novost, pfinos praxi)

el el R B




Piipominky a otazky k obhajobé:

Teoretickd cast prace je skvélou reSersi pottebnych teoretickych vychodisek pro praktickou
cast. Vysoce kvalitni informacni zdroje jsou velmi logicky zpracovany a propojeny a jsou
doplnény o velmi trefné autorovy postichy a komentaie. Teoretickd ¢éast potvrzuje autorovy
velmi dobré znalosti tématu, perfektni orientaci v problematice novych médii a schopnost
posoudit vliv na marketing.

V praktické ¢asti je velmi cenné shrnuti néstrojii internetu a segmentace hlavnich fenomént
moderniho internetu. Mozna jen diky vyuziti mnoha riiznych informacnich zdroji misty prace
ztraci konzistejci a jasnou logickou navaznost (naptiklad v kapitole 7.3 Obchodovéani — autor
bez jasné logické navaznosti preskakuje od zahrani¢nich obchodii k ceskym a zase zpét na
zahrani¢ni). Na konci praktické casti je velmi kvalitni SWOT analyza Mobilniho telefonu
oproti ostatnim médiim 1 kdyz pouziti SWOT analyzy pravé jen u tohoto média opét v praci
plsobi malinko nekonzistentné.

V zévéru je excelentni kapitola odhadujici trendy v e-marketingu pro rok 2008, ktera se
vymykéd béZznym odhadim ,rddobyodbornik(i“ na internetovy marketing a potvrzuje
schopnost autora analyticky zhodnotit ziskané teoretické znalosti, vyvodit znich vlastni
zavery a na zéklad¢ nich odhadnot budouci vyvoj na poli novych médii.

Otazky:

1. Vysvétlete tvrzeni ,,Internet se bez marketingu obejdete® (tvrzeni autora ze zavéru
BP). Odhadnéte, jak by se vyvijel Internet bez marketingového rozméru.

2. Kterou ideu v historie marketingu novych médii povaZzujete za marketingové
nejhodnotnégjsi a proc?

3. Myslite si, ze je realné vymyslet a uspéSné aplikovat model, ktery by dokazal
dostate¢né komercné vyuzit potencial komunitnich siti? Ktery z momentéalnich model
komer¢niho vyuziti komunitni siti povazujete za nejslibnéjsi a proc?

Praci doporuduji / nedeperuéuji k obhajobé. *)

Navrh na klasifikaci bakalatské prace: A —vyborne ........coiiiiiiiiii
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