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Téma BP:
Vliv sponzoringu na image značky
Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	


	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	X
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	
	X
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	
	X
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	
	X
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	X
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Student Ondřej Florián se ve své práci pokusil popsat a analyzovat sponzoring jako součást korporátní komunikace a na základě výběrového šetření změřit jeho vliv na tvorbu image organizace. Pro praktickou část své práci si za objekt zájmů zvolil nadnárodní řetězec restaurací McDonald´s.

V teoretické části bakalářské práce se student zaměřil na typologizaci sponzoringu, jeho odlišení od klasické reklamní komunikace a jeho vztah k image resp. identitě organizace. Povedlo se mu přehledně a relativně vyčerpávajícím způsobem přiblížit zvolenou problematiku. Bohužel slabina této části práce spočívá v nedostatečné teoretické vybavenosti, velmi omezeném výčtu zdrojů a nepříliš kvalitní práci s nimi. To se projevuje například špatným používáním citací odborné literatury i jiných zdrojů a to i v dalších částech práce. Dvoustránková citace webových stránek společnosti McDonald´s nepochybně není vzhledem k povaze a rozsahu práce ideální. Další slabou stránkou teoretické části předložené práce je časté používání nepodložených osobních soudů. Tento prvek se výrazně projevuje v popisu komunikačních kanálů používaných společností McDonald´s.
Pro praktickou část práce si student vytvořil čtveřici hypotéz, které se následným dotazníkovým šetřením pokusil verifikovat. Hypotézy jsou poněkud vágní a nejasně formulované, což je důsledkem pozdějších nepříliš vypovídajících závěrů práce. Je to škoda, neboť student se dokázal dotknout klíčových komunikačních témat fast foodů jako je problém nezdravé výživy atd., ale nepodařilo se mu dostat se více do hloubky. Slabinou praktické části práce je rovněž absence popisu metodologie dotazníkového šetření (výběr vzorku; metody zpracování atd.)    
I přes uvedené výtky nelze práci Ondřeje Floriána označit za bezcennou. Studentovi se podařilo, byť spíše ve skromné formě, nastínit problematiku sponzoringu obecně a zároveň u konkrétní nadnárodní společnosti. Dokázal se alespoň dotknout klíčových problematických bodů komunikace tohoto typu společnosti. Student prokázal snahu formulovat na základě kombinace teoretických poznatků a výsledků šetření své vlastní závěry. Poznámka na závěr: při čtení práce jsem chvílemi nabýval dojmu, že je McDonald´s štědrým sponzorem studenta. U psaní akademických prací i v následné praxi doporučuji daleko větší míru kritického odstupu a zaměření spíše na slabé a problematické stránky komunikace.
Práci doporučuji k obhajobě a hodnotím stupněm uspokojivě.
Odborné otázky:
1. Dokážete doložit Vaše tvrzení, že POS materiály v restauracích McDonald´s jsou příkladně zpracovány dle pravidel merchandisingu?
2. Považujete sponzorské aktivity Macdonald´s u AC Sparta Praha za nevhodné vzhledem k jiným regionům ČR, nebo mohou přinést pozitivní efekt i celorepublikově a proč? 

3. Jaké je dominantní komunikační sdělení společnosti McDonald´s skrze sportovní sponzoring ve vztahu k problematice nezdravé výživy ve fast foodech?
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
....…D………....................................

V Praze dne 22. května 2008
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    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
