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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	


	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce si klade za cíl analyzovat vliv sponzoringu na tvorbu image značky. V teoretické části nevyužívá všech dostupných literárních zdrojů, které jsou pro téma budování značky širší, než jen uvedené čtyři základní. V teoretické části jsou chybně uvedeny kapitoly popisující konkrétní společnost McDonald´s. V práci jsou jasně definovány hypotézy, které ale nejsou v závěru práce potvrzeny či vyvráceny. Praktická část analyzuje sponzorské aktivity společnosti McDonald´s . Autor ve vlastním primárním výzkumu klade otázky týkající se znalosti sponzorských aktivit společnosti, míru spojení s konkrétním sportem. V práci chybí uvedení zdrojů u některých grafů a tvrzení. 

Drobné formální nedostatky částečně snižují kvalitu práce, která je jinak obsahově bohatá, zajímavá, přináší hodnotné analýzy a doporučení. Autor projevil zájem o zvolené téma a snažil se podívat na téma netradičně, přijít s vlastními kritétii hodnocení míry vlivu sponzoringu na budování image značky. 

Otázka:
1. Jaký bude, podle Vašeho názoru, další vývoj sponzoringu a jeho role v komunikačním mixu firem, při budování image značky?

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
B – velmi dobře
Ve Zlíně dne 19. 5. 2008 
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