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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorky v teoretické části charakterizovaly marketing školy. S využitím literárních zdrojů popsaly možné způsoby vnější komunikace vysoké školy se zákazníky – klienty. Vzhledem ke způsobu zpracování praktické části bakalářská práce popisuje i metody zjišťování informací z interních, externích, primární i sekundární, které byly aplikovány v práci. V závěru teoretické části je uvedena obecná analýza vysokého školství v ČR a následně formulovány hypotézy.
V praktické části bakalářské práce autorky provedly analýzu vnější komunikace FMK podle zvolených kriterií: postavení a poslání UTB mezi VŠ v ČR, současný stav FMK a podle základní strategie propagace FMK. Zmiňované analýzy byly provedeny s využitím interních i externích sekundárních informací. Primárním šetřením byly zjišťovány informace s cílem zjistit vhodné formy propagace školy a identifikovat fakt, který nejvíce ovlivňuje rozhodování o volbě školy.  Je škoda, že autorky stručně neuvedly počet oslovených respondentů a návratnost dotazníků. Z textu lze vyčíst, že se pravděpodobně jedná o 274 osob (jedná se o počet oslovených či počet vyplněných dotazníků). Jednotlivé odpovědi na dílčí otázky jsou zpracovány přehledně ( až zbytečně vždy několika grafickými způsoby).

V závěru práce jsou vyhodnoceny výsledky dotazníkového šetření. Pro zdůraznění výsledků bych doporučovala seřadit výsledky podle jejich důležitosti či naléhavosti řešení, pro případné následné rozpracování v reálný projekt. 

Za diskutabilní považuji formulaci otázky „ Co nejvíce ovlivnilo rozhodnutí studovat FMK“.

Jakou má vypovídací schopnost? 
U otázky „ Účinné formy reklamy“ mám výhradu k nabídce hodnotící škály: nejúčinnější, účinnější, účinná, málo účinná, neúčinná. 
Bakalářská práce splňuje formální požadavky.

Práci doporučuji  k obhajobě. x) 

                                                                                     B / Velmi dobře
Návrh na klasifikaci diplomové práce:
....……………....................................

Ve Zlíně dne 1.6.2006
 






         ………………………………   
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