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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	x
	
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	x
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	x

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Teoretická část práce je velmi pečlivě zpracovaná, kapitoly na sebe navazují, jsou vztahovány k tématu práce. Autorka uvádí vlastní názory na téma vycházející z rešerše odborné literatury. Velmi vhodně jsou využity tabulky a strukturované informace, které umožňují rychlou orientaci ve zvolené problematice. V úvodu práce jsou precizně definovány cíle práce, metodologický postup. Přínosem práce je metodologie vývoje nového produktu, která vychází z teoretických východisek a autorka tuto metodologii znázorňuje přehledným schématem. Navržená metodologie je v praktické části ověřena na případové studii – popisu vývoje nového produktu. V praktické části jsou definovány cílové skupiny pro navrhovanou metodologii, je popsán komunikační mix při uvedení nového výrobku na trh. 
V projektové části je zpracována analýza konkurenčního prostředí, Porterův pětifaktorový model konkurenčních sil. Tato analýza by byla vhodnější v praktické části, ne v projektové. V teoretické části pak chybí teoretická východiska k Porterovu modelu. Autorka dále zpracovává mapu tržního bojiště, vše doplňuje komentáři. 

Práce je celkově velmi pečlivě zpracována, je obsahově bohatá, přínosná a zajímavá. V práci ale není zcela jasné, zda všechny uvedené informace jsou vlastní práce (analýza) autorky nebo sekundární data. Návrhy komunikační strategie v závěru práce vycházejí spíše ze zkušeností autorky, chybí argumenty, proč by právě zvolené komunikační kanály měly být efektivní. 

Práce je na vysoké odborné úrovni, metodologie vývoje nového produktu je srozumitelná a přínosná pro praxi.

Otázka:

1. V návrhu pokračování komunikační strategie se odkazujete na interní průzkum mezi novináři – jak byl tento průzkum proveden, s jakými závěry? 

2. Z jakých šetření, informací vyplývají Vaše doporučení komunikační strategie? Jakým způsobem by se měřila její efektivita?  
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 12. 5. 2009 
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