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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	X
	
	

	Praktické zkušenosti
	
	X
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	Úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka diplomové práce Lenka Čarková se zabývala tématem souvisejícím s problematikou uvedení nového produktu na trh a významem marketingových komunikací v procesu uvedení. Zabývala se otázkami významu marketingových komuniací v procesu uvedení, jak z pohledu teorie tak i z pohledu praktického poznání jednotlivých procesů uvedení a komunikace nového produktu. 
V teoretické části atorka charakterizovala základní pojmy spojené s uvedením nového výrobku na trh a jeho vývojovým cyklem a také poukázala na možné kritické faktory při vývoji produktu. 

Následující analytickou část autorka zpracovala jako charakteristiku jednotlivých etap vývoje nového pruduktu. Navazující projektová je pojata jako souhrn doporučených návrhů na realizaci analýzy konkurence odvětvové (podle Portera) a tržní (mapa tržního bojiště). I když tyto analýzy mají analytický charakter, který náleží spíše do analytické části, lze přijat uvedené způsob řešení, neboť je doporučením pro firmu. Autorka tak předkládá návrh analýz, které je vhodné používat v procesu uvedení produktu na trh. Doporučenou metodiku poté ověřila na reálném případě uvedení nového produktu Samba 11 posuvná taška. Závěry z těchto analýz dále autorka rozpracovala jako návrh na pokračování komunikační strategie produktu Samby 11 posuvná taška. 
V závěru práce autorka zhodnotila splnění cíle a verifikovala vyslovené hypotézy. Struktura práce i formální úprava splňují požadavky na diplomovou práci. Konzultace nad tématem diplomové práce probíhaly pravidelně, autorka aktivně přicházela s návrhy a způsoby řešení.  

Doplňující otázka

1. U obhajoby doplňte způsob tvorby metodologie procesu vývoje nového produktu společnosti Tondach ČR, kterou zpracováváte v praktické části.     
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