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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	Úroveň návrhu řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce Sandry Vyoralové se zabývá sportovním marketingem, který je popsán na konkrétním případě hokejového klubu RI Okna Zlín. 
Autorka si správně z dostupných zdrojů staví teoretickou základnu práce a neméně správně na ni navazuje v rámci analýzy používaných komunikančích nástrojů v rámci klubu. Ty jsou podrobně představeny a v některých případech doplněny také obrazovým materiálem. Ten však bohužel není vůbec zdrojovaný. Celkově je úprava textu velkou slabinou práce – na několika místech je zcela nesmyslně konec kapitoly na jedné nebo dvou řádkách nové stránky. 

Výsledky a prezentaci analýzy současného stavu marketingové komunikace, kterou autorka uvádí považuji za zdařilou, ačkoliv pro klub samotný někdy nevychází úplně lichotivě (aktuálnost loga v nabídce pronájmu sky boxů). V závěru práce jsou uvedena doporučení do budoucnosti. Bylo by vhodné, kdyby zde autorka dle vlastního uvážení připojila míru reálnosti provedení těchto doporučení. 
Otázky k obhajově:

1. Odkud má generální manažel klubu informaci, že se web klubu umístil mezi 
50 nejlepšími klubovými weby na světě (viz. Str. 45)
2. Dle vašeho názoru – bude vedení klubu nějak reflektovat doporučení uvedená 
v práci?

               


      

B – velmi dobře
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:    ..........................................…………….....................


22. května 2009 
Ve Zlíně dne ....................................................
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