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Tabulka A

	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Stupeň hodnocení

	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	Náročnost tématu BP
	
	    x
	    
	
	
	
	
	1,5

	Splnění cílů BP
	
	
	    x
	    
	
	
	
	2,0

	Teoretická část BP
	    x   
	    
	
	
	
	
	
	1,0

	Analytická část BP
	
	
	    x
	    
	
	
	
	2,0

	Stylistická a gramatická úroveň BP
	
	    x
	
	
	
	
	
	1,5

	Formální úroveň BP
	
	    x
	
	
	
	
	
	1,5

	Součet
	    9,5 : 6 = 1,58


Poznámka:
Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. 

Součet hodnocení kritérií vypočtěte vydělením součtu stupňů hodnocení šesti. 

Navrhne-li vedoucí nebo oponent BP v kritériu 2 – splnění cílů BP stupeň nedostatečně (Fx nebo F), je celá práce hodnocena nedostatečně a komise po obhajobě rozhodne o konečné klasifikaci. Je-li nedostatečně hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypočítá se návrh známky včetně tohoto nedostatečně hodnoceného kritéria.

Tabulka B – Celkové hodnocení BP

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,00 – 1,25
	A
	Výborně

	1,26 – 1,75
	B
	Velmi dobře

	1,76 – 2,25
	C
	Dobře

	2,26 – 2,75
	D
	Uspokojivě

	2,76 – 3,00
	E
	Dostatečně

	3,01 – 4,00
	FX
	Nedostatečně

	4,01 – 5,00
	F
	Nedostatečně


Celkové hodnocení a otázky k obhajobě BP:

(Uvádí vedoucí i oponent BP.)

Cílem této bakalářské práce bylo zvýšit efektivnost internetového obchodu s parfémy.

Teoretickou část hodnotím pozitivně. Je zpracována velmi pečlivě, aktuálně, obsahuje dokonce i konkrétní doporučení, rady, ceny určitých služeb apod.

Její rozsah je však téměř dvojnásobný oproti části analytické, což je v rozporu s metodickými doporučeními. Vzhledem k výše uvedené kvalitě, konkrétnosti a aktuálnosti teoretické části práce však tuto skutečnost neposuzuji příliš přísně.

V analytické části mě zaujalo zvláště překvapivé a odvážné doporučení orientovat se na segment mužů a jim přizpůsobit služby (např. platební a dodací podmínky).

Vzhledem k tomu, že jde o studentčin vlastní obchod (a má tudíž k problematice velmi blízko), mohly být některé návrhy a doporučení podrobněji rozpracovány.

Velkým kladem je, že práce bude mít jistě značný praktický přínos.

Nakonec bych ráda pozitivně ocenila i řadu příloh (bohužel odkazy v textu na ně chyběly) a obrázků, které práci vhodně doplňovaly.

Otázky:

1.

Navrhujete změnu domény, za vhodnější považujete kratší název. Máte už nějaké náměty? Budete ho vymýšlet sama? Bude zachováno slovo Amore? Nebylo by to pro Vámi vybraný segment příliš „sladké“?

2.

Na straně 59 navrhujete procentuelní slevy za opakované nákupy, sezónní slevy v období, které je slabší na tržby. Máte už představu o jaké procenta konkrétně půjde? Kolik bude stát dárkové balení, které budete nabízet?

3.

Na straně 62 doporučujete vhodnou internetovou reklamu. To je však velmi obecné. Jaká forma internetové reklamy bude vhodná (a cenově přijatelná) pro Váš obchod?

4.

Na str. 62 uvádíte, že ke každému nákupu budou přikládány vzorky a kupóny na slevu. Přitom na str. 51 jste uvedla, že není možné přikládat vzorky ke každé objednávce. Vysvětlete prosím tento rozpor.

Návrh na výslednou známku BP:
B – velmi dobře

(Uveďte stupeň ECTS + slovní vyjádření)

Ve Zlíně dne 10. května 2009

podpis hodnotícího


