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Nové marketingové trendy jako nástroj zvyšování konkurenceschopnosti ve firmě Víno Masaryk s. r. o.
	Kritéria  hodnocení:
	Stupeň hodnocení podle ECTS
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	Náročnosti tématu práce
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	 2
	Splnění cílů práce
	x
	
	
	
	
	

	 3
	Teoretické části práce
	x
	
	
	
	
	

	 4
	Praktické části práce

(analytická část)
	x
	
	
	
	
	

	 5
	Praktické části práce

(řešící část)
	x
	
	
	
	
	

	 6
	Formální úrovně práce
	x
	
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Bakalářská práce se zabývá aktuální problematikou nových marketingových trendů. Studentka ve své teoretické části práce definuje marketing 21. století a specifikuje význam Internetu pro marketingové účely. Dále se vhodně zabývá behaviorálním marketingem, event marketingem, CRM, guerilla marketingem, mobilním marketingem a buzz marketingem. Na závěr teoretické části práce se věnuje specifikům marketingu ve vinařství. Domnívám se, že pro účely literární rešerše byly vhodně vybrány výše uvedené marketingové trendy, které jsou i prakticky využitelné ve firmě, ve které byla práce zpracována.

Studentka dokázala dobře propojit teoretické znalosti s praxí, což je patrné z praktické části práce. Velmi podrobně se věnovala současné situaci firmy, kterou analyzovala pomocí PEST a SWOT analýzy. Dále studentka provedla analýzu současných jak klasických, tak nových komunikačních nástrojů ve firmě Víno Masaryk a porovnala jednotlivé komunikační nástroje s vybranými konkurenčními firmami. 

Závěry práce je vhodně řešeny, jsou realizovatelné a domnívám se, že budou pro firmu přínosné. Co na závěr práce chybí, je alespoň částečné finanční vyhodnocení navrhovaných doporučení.

1. Kolik by firmu stálo zlepšení internetového marketingu, jak navrhujete v závěru práce?

2. Jaká legislativní omezení s sebou přináší využívání navrhovaného e-mail marketingu?
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	  A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F-nedostatečně
	
	


Při návrhu klasifikace nedostatečně (F), se doporučuje přítomnost příslušného hodnotitele.






