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	Kritéria  hodnocení:
	Stupeň hodnocení podle ECTS

	
	A
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	 1
	Náročnosti tématu práce


	
	
	x
	
	
	

	 2
	Splnění cílů práce
	
	
	
	
	x
	

	 3
	Teoretické části práce
	
	x
	
	
	
	

	 4
	Praktické části práce

(analytická část)
	
	x
	
	
	
	

	 5
	Praktické části práce

(řešící část)
	
	
	
	x
	
	

	 6
	Formální úrovně práce
	
	x
	
	
	
	


Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

(otázky uvádí vedoucí práce i oponent)

Teoretická část práce je přehledná, stručná a korespondující s částí praktickou. Bohužel zde není zmíněna integrita (provázanost) marketingové komunikace a ta později není ani využita.

Samotná analytická a projektová část se mi jeví jako neúplné (přivítala bych nejen stručný rozbor produktu, ale i ostatních částí marketingového mixu), následné analýzy (nákladové, rizikové,časové) jako povrchní a účelové.
Práce dle mého názoru práce obsahem neodpovídá diplomové, ale spíše bakalářské práci (včetně „doplňkového“ dotazníkového šetření o rozsahu 80 respondentů). Pro praktické uplatnění ve firmě „Kamak“ ji považuji za ne příliš přínosnou.
Otázky:
1. Strategickým cílem (jak uvádíte na str.66 a 86) je  zvýšení povědomí o existenci určitých značek a tím i zvýšení prodeje těchto značek – neuvádíte ale konkrétní  představu zvýšení zisku či obratu – prosím uveďte.

2. Definujte prosím konkrétně pojem „povědomí o existenci určitého produktu“.

Návrh na klasifikaci diplomové práce:
D - uspokojivě.

Ve Zlíně dne 15.5.2009
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