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Tabulka A

	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Stupeň hodnocení

	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	Náročnost tématu BP
	
	
	
	
	
	
	
	1

	Splnění cílů BP
	
	
	
	
	
	
	
	3

	Teoretická část BP
	
	
	
	
	
	
	
	1,5

	Analytická část BP
	
	
	
	
	
	
	
	1,5

	Stylistická a gramatická úroveň BP
	
	
	
	
	
	
	
	2

	Formální úroveň BP
	
	
	
	
	
	
	
	1,5

	Součet
	10,5


Poznámka:
Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. 

Součet hodnocení kritérií vypočtěte vydělením součtu stupňů hodnocení šesti. 

Navrhne-li vedoucí nebo oponent BP v kritériu 2 – splnění cílů BP stupeň nedostatečně (Fx nebo F), je celá práce hodnocena nedostatečně a komise po obhajobě rozhodne o konečné klasifikaci. Je-li nedostatečně hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypočítá se návrh známky včetně tohoto nedostatečně hodnoceného kritéria.

Tabulka B – Celkové hodnocení BP

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,00 – 1,25
	A
	Výborně

	1,26 – 1,75
	B
	Velmi dobře

	1,76 – 2,25
	C
	Dobře

	2,26 – 2,75
	D
	Uspokojivě

	2,76 – 3,00
	E
	Dostatečně

	3,01 – 4,00
	FX
	Nedostatečně

	4,01 – 5,00
	F
	Nedostatečně


Celkové hodnocení a otázky k obhajobě BP:

Jedná se o slušnou práci zaměřenou do oblasti marketingové komunikace. Struktura, formální náležitosti, rozsah literatury v souladu s metodickým pokynem. Drobné pravopisné nedostatky (např. str.30 – TREATS, v Zábřeze a okolí aj.), doporučuji používat odborné výrazy, nikoliv pojmy jako např. zviditelnění (str. 55), zaznamenání reklamy (str. 54) aj. Teoretická část relevantní k části analytické, aplikace teoretické části do analytické má logiku (např. ve skladbě a interpretaci vlastní výzkumné sondy). Co však obsahuje určité nedostatky je převedení výsledků sondy do komunikačních cílů a v návaznosti na ně formulování jasné komunikační strategie. K diskuzi je např. využití billboardu (dle autorky práce se jedná o nejvhodnější reklamu pro lázně (str.64). Jedná se přeci jenom o tzv. 3 sekundové médium a jeho informační využití je takřka nulové. Jaký tedy bude plnit komunikační cíl. Rovněž tvrzení na str. 34, že kino navštěvují především mladí lidé (souhlasím) a lidé s vyššími příjmy (nezdůvodněno, nepodloženo) je z pohledu cílové skupiny diskutovatelné.

Otázky k obhajobě:

1. Můžete transformovat výsledky vlastní analýzy do jasných komunikačních cílů?

2. Můžete na základě těchto stanovených cílů definovat stručně (v bodech) ucelenou komunikační strategii.

3. Jak to myslíte v navrhovaném krizovém managementu s vytvořením funkce mluvčího. Kolik krizových situací vyžadující tuto funkci se v posledních pěti letech vyskytlo?                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                     

Návrh na výslednou známku BP:
B – velmi dobře

(Uveďte stupeň ECTS + slovní vyjádření)
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