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Téma DP: Má Hradec Králové co nabídnout návštěvníkům? 
Tabulka A 

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	X
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň projektové části 
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomová práce Má Hradec Králové co nabídnout návštěvníkům? se věnuje problematice marketingových komunikací v oblasti cestovního ruchu. V praktické části práce se autor zaměřuje na historii města Hradec Králové, v projektové části předkládá návrh na vytvoření nového produktu v oblasti cestovního ruchu (koncerty posádkové hudby Hradec Králové AČR).

Vzhledem k tomu, že autor ve své projektové části prezentuje jeden specifický produkt, zdá se, že titul práce nebyl zvolen nejvhodněji (jako odpověď na otázku z titulu bychom mohli očekávat širší přehled potenciální nábídky města a potažmo celého regionu).

V práci nejsou zcela zřejmé argumenty, kterými by autor podpořil propagaci produktu v dané oblasti (relativně úzká/přesně specifikovaná cílová skupina).

Otázky k obhajobě:

Jak byste přesně definoval cílovou skupinu Vámi zvoleného produktu?

Jaké komunikační kanály byste volil pro komunikaci s cílovou skupinou?

Co je největší hrozbou/konkurencí při uvedení navrhovaného produktu na trh? 
Práci doporučuji k obhajobě. 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce: B – velmi dobře
Ve Zlíně dne: 17. 05. 2006   
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