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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x 
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	  
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	Jazyková úroveň práce 
	
	
	
	x

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Ľubica Mieresová předkládá bakalářskou práci na téma sportovního marketingu. Ten je pak konkrétně popsán na příkladu slovenského extraligového hokejového týmu. 
Již při přípravě práce autorka bojovala s nedostatkem vhodných zdrojů k tématu, ze seznamu použité literatury je však vidět, že několik jich přeci jen našla, i když celkový počet devíti, je velmi hubený. Práci byl položen teoretický základ v základní terminologii oboru – sportovní marketing, marketingový mix a komunikační marketingový mix ve sportu a otázka sponzoringu, sportovní reklamy a merchendisingu.
Praktická část představuje hokejový klub MsHK Žilina a marketingový mix, který používá. Dále následuje výčet jednotlivých nástrojů marketingových komunikací používaných klubem. V této části se bohužel si autorka dopustila několika pochybení:

· na začátku si nestanovuje jasná kritéria pro jejich hodnocení použití nástrojů MK

· uvedená SWOT analýza je (k její škodě) zpracována pouze formou textu a chybí ji komplexní zhodnocení
· v části věnované reklamě v médiích není uvedeno, zda se jedná o reálný nákup nebo barterové plnění
· webové stránky jsou představeny pouze textem, chybí obrazová dokumentace, která by usnadnila seznámení s tímto komunikačním nástrojem

I přes uvedené nedostatky je práce zpracována přehledně. Uvedená doporučení ze závěru práce lze považovat za reálná a realizovatelná. Z formálního hlediska je nutno vytknout dvojí způsob zdrojování v textu (odkazy pod čarou a odkaz v závorce za větou).
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