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( Nehodící se škrtněte.

Tabulka A

	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Stupeň hodnocení

	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	Náročnost tématu BP
	
	
	X
	
	
	
	
	2

	Splnění cílů BP
	
	
	X
	
	
	
	
	2

	Teoretická část BP
	
	
	X
	
	
	
	
	2

	Analytická část BP
	
	X
	
	
	
	
	
	1,5

	Stylistická a gramatická úroveň BP
	
	
	
	X
	
	
	
	2,5

	Formální úroveň BP
	
	
	X
	
	
	
	
	2

	Součet
	12


Poznámka:
Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. 

Součet hodnocení kritérií vypočtěte vydělením součtu stupňů hodnocení šesti. 

Navrhne-li vedoucí nebo oponent BP v kritériu 2 – splnění cílů BP stupeň nedostatečně (Fx nebo F), je celá práce hodnocena nedostatečně a komise po obhajobě rozhodne o konečné klasifikaci. Je-li nedostatečně hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypočítá se návrh známky včetně tohoto nedostatečně hodnoceného kritéria.

Tabulka B – Celkové hodnocení BP

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,00 – 1,25
	A
	Výborně

	1,26 – 1,75
	B
	Velmi dobře

	1,76 – 2,25
	C
	Dobře

	2,26 – 2,75
	D
	Uspokojivě

	2,76 – 3,00
	E
	Dostatečně

	3,01 – 4,00
	FX
	Nedostatečně

	4,01 – 5,00
	F
	Nedostatečně


Celkové hodnocení a otázky k obhajobě BP:

(Uvádí vedoucí i oponent BP.)

Petra si klade v BP za cíl detailně analyzovat tržní segment studentských účtů s využitím SWOT analýzy a Porterova modelu a navrhnout marketingové strategie hlavních hráčů (poskytovatelů služeb) na trhu. Díky použitým metodám se Petře podařilo celkem přesně popsat situaci na trhu studentských účtů z marketingového pohledu a navrhnout marketingové strategie pro hlavní poskytovatele služeb. Pro podpoření výsledků, ke kterým Petra v BP dospěla, by bylo vhodné i provedení prodejní analýzy. Prodejní analýza studentských účtů jednotlivých bank by ukázala, zdali jejich marketingová strategie je / není úspěšná. Celkově analytickou část BP hodnotím dobře, použité postupy se používají i v praxi při analýze tržního prostředí z pohledu srovnání produktových vlastností. Pro detailní marketingovou analýzu by bylo nutné provedení ještě finanční analýzy, analýzy distribučních kanálů a analýzy klientských preferencí, ale to nebylo předmětem Petřiny BP.
V teoretické části Petra popisuje vlastnosti a využití SWOT analýzy a Porterova modelu. Principielně je teoretická část v pořádku, nicméně by z mého pohledu práci prospělo, kdyby popis obou metod, spolu s uváděnými příklady byl více vztažen na bankovní sektor a ne na výrobní sféru. Pak by obsah některých teoretičtějších sdělení byl čitelnější i pro čtenáře laiky.
Na závěr musím uvést drobnou připomínku k množství drobných gramatických chyb v BP, které zbytečně snižují hodnotu práce. 

Celkově hodnotím BP kladně z pohledu obsahu, zvolených metod a dosaženého výsledku. 
Návrh na výslednou známku BP:


(Uveďte stupeň ECTS + slovní vyjádření)

C: Dobře
Ve Zlíně dne 7.1.2009 

podpis hodnotícího











