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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	x
	
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	x

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	Úroveň návrhu řešení (realizace)
	
	
	
	x

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Ondřej Zvolský si za téma své bakalářské práce zvolil prostředí počítačových her a umístění marketingových sdělení do nich. Z textu je znát, že se autor v této problematice orientuje a rozumí ji. 
I když autor uvádí, že pro toto téma je nedostatek odborné literatury a proto musí použít jako zdroj také internetovou encyklopedii Wikipedia (kterou správně bere jako ne zcela spolehlivou), jednoduchou rešerší jsem našel hned několik webových zdrojů, které Wikipedii mohly zcela nahradit. 
V teoretické části jsou představeny všechny důležité součásti použití marketingových komunikací v PC hrách až na jednu – product placement, ačkoliv autor o tomto jevu posléze píše v praktické části. Praktická část obsahuje analýzu reklamy v konkrétních hrách. Na jejím začátku jsou stanovena kritéria, která autor posléze naplňuje. I přes pečlivé popsání výsledků v textu, mi schází přehledná tabulka, která by souhrnně prezentovala všechny značky a výrobky použití ve hře (a čtenář si je nemusel vypisovat nebo zpětně dohledávat).
Z hlediska formálního jsem nepochopil citace bloků anglického textu umístěného do práce. Zdrojům na konci práce by slušela úprava dle normy, stejně tak jako lepší korektura textu kvůli drobným chybám a překlepům.

Otázky k obhajobě:

1. Je možné generalizovat propojení mezi typy produktů a typy her, ve kterých jsou prezentovány nebo je umístění vždy odvislé od každé hry samostatně?
2. V horizontu 5 – 10 let, kde vidíte pozici advergamingu a jakou podle vás bude mít podobu?







B – C (dle úrovně obhajoby)
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:      .................................……………..................
	 Ve Zlíně dne  22. května 2009

                               
	.........................................................

	
	                  Mgr. Petr Podlešák
                 podpis oponenta BP
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