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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	x
	
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu řešení (realizace)
	
	
	
	x

	Jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	Formální úroveň (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	Jiné kritérium (novost, přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Autor Ondřej Zvolský si vybral téma, které plně patří do systému marketingových komunikací, byť je v současné době částečně opomíjeno. Autor se zabývá problematikou komerčních sdělení v počítačových hrách, popisuje vývoj her – jako média, které nese informaci, snaží se nastínit možný vývoj v oblasti technologií využitelných v tomto směru. Nezapomíná v teoretické části rozdělit hry z hlediska žánrů, pro možnost využití v systému marketingových komunikací uvádí typologii jejich konzumentů (hráčů). Nezapomíná na rešerši, která vypovídá o možných reklamních sděleních, se kterými se v tomto médiu lze setkat. V analytické části přechází po stanovení kritérií hodnocení k samotnému popisu a analýze jednotlivých merkatingových sdělení v konkrétních titulech.
Za pozitivní považuji autorův přístup k volně užívaným zdrojům – ale zároveň vysvětluje hned na úvod, proč je v některých místech využil. Popravdě i kdyby nevysvětlil, seznam zdrojů skýtá 55 zdrojů, které to zastíní.
Práce je obsáhlá, neobsahuje nadbytečný text, ale přitom není technicistní.

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
A – výborně
Ve Zlíně dne 18. května 2009
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