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Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Diplomová práce se zaměřuje na marketingový plán hobbymarketu OBI Zlín.
Teoretická část obsahuje všechny relevantní teoretické poznatky. Analytická část obsahuje důkladnou situační analýzu zaměřenou na mikro a makroprostředí firmy, rovněž využívá analýzy SWOT. Kvalitní analýza identifikuje klíčové faktory. 

Marketingový plán definuje jasné cíle, volí strategii, zahrnuje prováděcí programy včetně jejich realizace. Nechybí ani stanovení rozpočtu, definování rizik a jejich opatření, zahrnuje rovněž kontrolu a přínosy. Práci považuji za velmi kvalitní.

1. Nabízí firma OBI Zlín i odbornou instalaci zakoupeného zboží přímo u zákazníka? Je to vůbec reálné?

2. Umožňuje firma OBI zákazníkům vlastní inzerci přes inzertní tabuli, stejně jako má ve svých prostorách např. Interspar či Kaufland?
Návrh na klasifikaci diplomové práce:
A – výborně
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