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Projekt marketingového plánu podniku poskytujícího služby
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit


	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň projektové části 
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Diplomová práce se zabývá sestavením marketingového plánu na rok 2006 pro firmu OBI. Teorie je zpracována pečlivě, podrobně, diplomantka využívá domácí i zahraniční literatury a definuje základní teoretická východiska pro praktickou část. Analytická část marketingového plánu prezentuje zejména marketingovou situační analýzu s důrazem na analýzu makroprostředí a mikroprostředí. Analýza makroprostředí by mohla být rozpracována pečlivěji, např. ekonomická situace kraje je zaměřena pouze na obecný popis a hodnocení kraje jako podprůměrného v tvorbě HDP, ale chybí zde konkrétní informace o nezaměstnanosti, průměrné mzdě apod. Analýza mikroprostředí by mohla být rovněž rozpracována pečlivěji. V teorii na str. 31 diplomantka píše, že je nutné srovnávat poměr tržního podílu a zisku vlastního a konkurence a je škoda, že právě toto srovnání v analýze konkurence chybí. V analýze zákazníků je využito pouze jedno hledisko segmentace zákazníků, a to geografické. V projektové části diplomové práci diplomantka zpracovává prováděcí programy všech nástrojů marketingového mixu a prováděcí plány vztahující se k jednotlivým marketingovým cílům. Prováděcí programy k jednotlivým nástrojům marketingového mixu jsou nejslabším článkem projektu, jelikož by neměly hodnotit a popisovat stávající situaci, ale jak je uvedeno na str. 54, ale měly by „přesně definovat jednotlivé kroky, které povedou ke splnění marketingového plánu“. 
Otázky k obhajobě:

1. Na základě jakých informací a z jakých zdrojů je sestavena tabulka č. 3 na straně 46? Které konkrétní firmy jste zařadila do kategorie ostatní?
2. Jak byste blíže specifikovala zákazníky firmy OBI?

3. Jaký má firma OBI tržní podíl? Jaké je její srovnání s konkurencí?
Návrh na klasifikaci diplomové práce:
C - dobře
Ve Zlíně dne 21. 5. 2006
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    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


