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Téma DP: Aranžování výkladních skříní – specifická komunikační dovednost
Tabulka A 

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomová práce přináší zajímavý pohled na netradiční téma práce. Studentka dobře zpracovala teoretickou část vycházející z velkého množství zdrojů a informací. Hodnotná je zejména průzkumná sonda zjišťující názor zákazníků na důležitost dobře aranžované výkladní skříně. Závěry a doporučení logicky vycházejí z analytické části práce a dokládají studentčinu znalost zvoleného tématu. Práce je kvalitně zpracována jak po stránce metodologické, tak obsahové. 

Otázky k obhajobě:

Jaké další formy marketingových komunikací jsou využitelné pro posílení komunikačního efektu výkladní skříně? 

Pokud se zákazník nechá „nalákat“ dobře aranžovanou výkladní skříní a vstoupí do prodejny, jaká by měla být další pravidla efektivní komunikace se zákazníkem?

Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne ...20. 5. 2006  ............................................
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    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

