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	Téma DP
	aranžování výkladních skříní – specifická komunikační dovednost

	Rozsah
	59 stran + přílohy 


	Tabulka A

	Hodnocení náročnosti tématu na
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů 
	
	
	


	Tabulka B

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomantka se zabývá tematikou, které nebývá obvykle věnována v soudobé marketingové komunikační literatuře náležitá pozornost, přestože se jedná o médium se značným komunikačním potenciálem. 


Autorka správně vychází z vlastních úvah i studia odborné literatury při hodnocení současné úrovně zpracování tematiky, charakteristiky výchozích analytických pozic i stanovení hypotéz. Pro jejich potvrzení zvolila výzkumnou sondu, jejímž cílem bylo klasifikovat jednotlivé výkladní skříně z hlediska jejich komunikační a estetické kvality a zkoumat závislosti mezi kvalitou média, komunikátu a reakcí veřejnosti.


Na první pohled ne zcela atraktivní téma však autorka zpracovala velmi dobře, s využitím nejnovějších poznatků in store marketingu, který klade velký důraz na aktivní prožitky na místě prodeje, umocněné různorodostí podnětů, které se snaží zapojit více lidských smyslů do procesu konzumace a zpracování nabízených informací. 


Autorka prokázala některé závislosti a vytvořila si tak i východisko pro další rozvoj analytické práce na tomto poli v rámci střední odborné školy, na níž působí.

Práce je seriozním vkladem do řetězce dílčích poznávacích aktivit v oblasti marketingové komunikace, s potřebným vhledem do vývoje této specifické marketingové komunikační aktivity.


Diplomantka v projektové části navrhuje určité audiovizuální řešení aranžmá výkladní skříně, které však je značně náročné na technologie a investice.

O poctivém přístupu k tématu svědčí také obsáhlý seznam literatury, věcný rejstřík, dokumentační přílohy.

K obhajobě:

1. Žádám diplomantku, aby zpracovala metodiku aranžmá efektivně komunikující výkladní skříně a určila, které hlavní konstanty je třeba dodržet, aby výkladní skříň:

· upoutala
· sdělila informace potřebné k tomu, aby divák vstoupil do knihkupectví

2. Jak pracovat s prvkem senzačnosti jako poutačem.

Práci doporučuji k obhajobě. 

Návrh na klasifikaci diplomové práce:
A - výborně
Ve Zlíně 2006-05-27
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