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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	x


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorce se podařilo velmi dobře zanalyzovat reálný stav marketingového prostředí polygrafické  firmy.  V teoretické části si stanovila správný postup pro praktickou část práce, kterou následně kvalitně zpracovala.  Velmi kladně hodnotím aktivní spolupráci s vedením společnosti Moraviapress a doufám, že tato práce bude pro ně do budoucna velkou inspirací.
K celkovému hodnocení práce mě zajímá ovšem jeden fakt.  V odpovědi v dotazníku  na otázku číslo 15, str. 44, vypovídáte, že někteří zákazníci nejsou spokojeni s kvalitou propagačních materiálů a přejí si jejich zlepšení.  Proti tomu ve SWOT  analýze uvádíte v rámci silných stránek komunikačního mixu  prezentační materiály.  Prosím o vysvětlení, protože pokud si někteří zákazníci stěžují na kvalitu těchto materiálů, tak by to měla být slabá stránka komunikačního mixu  a společnost by měla učit patřičná opatření k nápravě.
Pokud autorka dokáže vysvětlit, jak to myslela, nebráním se klasifikace  za A – výborně.

Dále  prosím o zodpovězení těchto tří otázek:

1) Není vysoké procento reklamací  zapříčiněno odchodem kvalifikovaných pracovníků ke konkurenci?

2) Jak vedení společnosti reaguje na skutečnost, že si někteří klienti v rámci snížení finální ceny zakázky sami nakupují levnější materiál – papír?

3) Má společnost Moraviapress  marketingového pracovníka? Pokud ano, jaká je jeho pracovní náplň?  
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:  B – velmi dobře
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