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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	X
	
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	Nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	X
	
	

	Samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	Úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	X

	Jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni
(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka si ve své bakalářské práci stanovila cíl – analyzovat marketingové prostředí firmy Moraviapress a.s. a s využitím analýzy formulovat SWOT analýzu. 
Teoretickou rešerši autorka zaměřila na charakteristiku základních pojmů souvisejících s marketingovým prostředím firmy. Tato část je zpracována přehledně a jasně s logickou návazností na následující část. 

Předmětem praktické části bylo realizovat analýzu vnitřního a vnějšího prostředí firmy. Tyto analýzy autorka pojala spíše jako prostý popis jednotlivých faktorů prostředí. Abychom mohli hovořit o analýze, je nutno stanovit kritéria analyzování a v závěru formulovat stručně shrnutí, které by mělo být východiskem pro identifikaci silných a slabých stránek, příležitostí a ohrožení. Uvedené připomínky se vztahují k analýze makroprostředí, k analýze mikroprostředí i k analýze marketingového mixu. Na druhé straně velmi oceňuji snahu o realizaci a získání relevantních údajů pro SWOT analýzu dotazníkovým šetřením. Tato část je velmi dobře zpracována se všemi potřebnými náležitostmi (definování problému, stanovení cíle…).  Závěrem práce je formulována SWOT analýza, která místy působí subjektivním dojmem a místy je podložena získanými údaji z dotazníkového šetření.  
Rozsah a formální úroveň práce splňují požadavky na bakalářskou práci. Práce neobsahuje požadovanou strukturu ve vztahu k formulaci hypotéz a popisu metodologie práce.  Prosím autorku o doplnění u obhajoby.       
Doplňující otázka:
1. Formulujte dílčí závěry analýzy makroprostředí, mikroprostředí a marketingového mixu, které jsou součástí Vámi vytvořené SWOT analýzy a objasněte jejich objektivitu. 
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:  B-C/ podle obhajoby
Ve Zlíně dne 18.5.2009
 






                   Radomila Soukalová   

 







       podpis vedoucího BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě
	E - dostatečně
	F - nedostatečně


