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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	X
	

	Praktické zkušenosti
	
	X
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	X
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	Úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Bakalářskou práci Petry Márové považuji za excelentní syntézu relevantního teoretického rámce pro oblast marketingu a marketingových komunikací v cestovním ruchu a jejich dovednou aplikaci pro řešený Camping Country. Práce přesně kopíruje strukturu stanovenou v zadání a řeší předem definované cíle (včetně stanovení a verifikace hypotéz). Autorka umně pracuje s textem, který je po formální i gramatické stránce v pořádku, vhodně využívá citace a odkazuje se na příslušné zdroje.
Na této práci bych chtěl ocenit její praktickou část, která je založená na analýze sekundárních dat (databáze kempu) a dotazníkovém šetření mezi návštěvníky kempu. Autorka si pro své šetření vytyčila tři oblasti (marketingovou komunikaci, nabídku služeb a konkurenční výhody firmy), které se jí podařilo díky výsledným 102 respondentům pokrýt. Precizně provedená situační analýza a analýza dat z výzkumu umožnila autorce stanovit marketingový mix kempu založený na „skutečných číslech“. Autorce se mimo jiné podařilo sestavit segmentaci návštěvníků kempu dle různých hledisek. V závěrečných kapitolách práce předkládá řadu doporučení pro provozovatele kempu, které prokládá také určitou diskusí, resp. konfrontací mezi navrhovanými řešeními.
Dle mého názoru je tato práce ukázkou příkladné bakalářské práce dodržující formální postupy s řadou praktických inspirativních námětů nejen pro kemp Camping Country.

K obhajobě bych navrhnul tyto otázky:

1. Z Vašeho průzkumu vyplynulo, že přibližně pětina českých návštěvníků je z Prahy a přibližně stejná část ze severní a také z  jižní Moravy. Čím si vysvětlujete nadprůměrné zastoupení obyvatel Prahy vzhledem k ostatním českým krajům?
2. Zajímavostí je jistě také nadprůměrné zastoupení návštěvníků kempu z Nizozemí. Čím si to vysvětlujete? Doporučujete zacílit na tyto skupiny návštěvníků také ostatním kempům na jižní Moravě? Nabízí Camping Country něco specifického, proč jezdí Holanďané právě sem?
3. Zkuste se v kontextu výsledku výzkumu zamyslet nad konkurencí ostatních kempů na jižní Moravě. Existují nějaké zjevné hrozby ze strany jiných kempů, nebo oproti nim disponuje Camping Country nějakou zjevnou konkurenční výhodou (viz. USP)?
Návrh na klasifikaci bakalářské práce:

A – Výborně
Ve Zlíně dne 18. května 2009
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