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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	X
	

	Praktické zkušenosti
	
	X
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	X
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Ke zpracování přistupovala velmi iniciativně a systematicky. Konzultovala dílčí části, přičemž na konzultaci vždy přicházela připravena, s množstvím sesbíraných dat a inovativními návrhy, upřesňovala si metodiku, poznámky z konzultací po kritické úvaze zakomponovávala. Dodržela zadání a konzultovanou strukturu práce naplnila stejně jako její cíle.
Podařilo se jí, dle mého názoru, vytvořit velmi přínosný materiál, který přináší rešerši adekvátní literatury z oblasti marketingu cestovního ruchu, ale zejména zohledňuje aktuální trendy, přičemž v aplikační části se autorka zabývá analýzou uvedených oblastí na konkrétním případu Camping country. Stěžejní částí práce jsou výstupy výzkumného šetření, které autorka kvalifikovaně interpretuje a vyvozuje z nich návrhy a doporučení pro budoucí nastavení komunikace kempu. 

K formální, metodické ani obsahové stránce a ke spolupráci s autorkou proto nemám připomínek.

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:


A - výborně
Ve Zlíně dne ..........................................................
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       podpis vedoucího BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě
	E - dostatečně
	F - nedostatečně


