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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	x
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	


	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Eva Hannichová si za téma své diplomové práce vybrala propagaci na internetu v odvětví, kde jen v USA každý rok utratí více jak 100 miliard USD – ve svatebním byznysu. Její práce je zaměřena na propagaci svatební agentury orientující se na zahraniční zákazníky. Jak poté vychází z jedné autorčiny analýzy – je to právě internet, který je pro agenturu nejvhodnějším komunikačním nástrojem.
Z práce je velmi znát, že autorka se v oblasti pořádání svateb (a také eventů) pohybuje již několik let a problematiku „destination wedding” má velmi dobře zpracovanou. Tento fakt se potvrzuje zejména v kapitole 8, která obsahuje nejen analýzu prezentace samotné agentury, ale také pečlivě vypracovanou analýzu aktivit konkurence. Té předchází představení situace na internetovém trhu v ČR. V této kapitole oceňuji podrobnou analýzu a představení webové prezentace agentury, včetně hodnotících ukazatelů. 
Projektová část vychází z prezentovaných analýz a navrhuje přípravu specializovaného portálu propojujícího podporu cestovního ruchu a právě destination wedding. 
Diplomová práce je zpracována čitelně a bez prohřešků proti pravidlů její tvorby. Zejména její analytická část může sloužit pro potřeby subjektů ze stejného oboru připravujících kvalitní prezentaci na internetu
Otázka k obhajobě:
1. Pro potřeby komunikace portálu navrhujete pouze online propagaci. Bude tento způsob propagace dostatečný?
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