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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	
	

	Praktické zkušenosti
	
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka si zvolila velmi zajímavé téma, kterým je „Marketingové komunikace muzikálu Srdce“. Za cíl práce si stanovila návrh vedoucí k zefektivnění marketingové komunikace pro daný specifický typ kulturní akce, a to na základě teoretických zásad marketingového a komunikačního mixu aplikovaných na prostředí muzikálu. Autorka vycházela z vhodně rozvržené teoretické základny postupující od přiblížení prostředí neziskového sektoru a neziskových organizací, divadla jako neziskové organizace, managementu divadla, samotné formy muzikálu a jeho specifik, přes nekomerční marketingové komunikace (se zaměřením na art marketing), po marketingový výzkum. Ve své práci využila velký rozsah dostupné odborné literatury směřující k dané problematice (17 titulů, články + internetové zdroje). Analytická část je postavena na aplikaci marketingových komunikací pro uvedenou formu muzikálu, přičemž jako konkrétní příklad si autorka zvolila dva muzikály, a to Proroctví a Srdce. V úvodu analytické části představila občanské sdružení Musical Havířov. Součástí je pak výzkumná sonda, kterou autorka zaměřila na získání údajů o formě komunikace, kterou považují současní návštěvníci muzikálu za nejefektivnější, a to z důvodu využití směrem k široké veřejnosti. Výsledky analytické části byly využity ke zpracování SWOT analýzy muzikálu srdce (str, 44) a následné verifikaci hypotéz s předloženými doporučení. Práce je zajímavá a představuje nový počin v dané oblasti. Splňuje požadavky kladené na BP, je přehledná, Formální stránka je dodržena, objevují se menší gramatické nedostatky. Pozitivně hodnotím zapálení pro věc i přínosný efekt pro sdružení.
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
................A/výborně.......................

Ve Zlíně dne .....18. 5. 2009.....................................................
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